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Halb sisu ja struktuur

» Segane struktuur
 Eksitav sisu
* Vahe sisu
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Millest algab kodulehe sisu ja tekstide kirjutamine?
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Tunne oma ideaalset klienditaupl

Kes ta tegelikult on?



Naide ideaalse
kliendituubi
kohta kaivast
infost
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Turundaja Tuul

TAUSTAINFORMATSIOON:
* Turundusjuht

« Tootanud samas asutuses juba 10 aastat: on end ise
ules téotanud

* Abielus 2 last (10 ja 8)

DEMOGRAAFILISED ANDMED:

* Naine

* Vanus 30-45

* Leibkonna sissetulek aastas: € 105,000
« Elukoht linnast valjas vo0i aarelinnas

ISELOOMULIKUD OMADUSED:

« Rahuliku k&itumisega

 Omab assistenti

» Eelistab infot saada taasesitletavas vormis




Turundaja Tuuli

EESMARGID:
o Aitab firma eesmarke saavutada
 Otsib uusi turge ja kanaleid

VALJAKUTSED:
« Kuidas jouda interneti kaudu oma auditooriumini?
« Kuidas panna veebilenht taitma ettevotte eesmaéarke

KUIDAS SAAME TEDA AIDATA:

« Teeme Iinternetiturnduse alase anallitsi ja koostame
strateegia

« Loome turunduslikult ja mudgile optimeeritud veebilehe



Turundaja Tuul

TEMA TSITAADID OLUKORRA KOHTA:

* “Oleme palju panustanud tasulisele reklaamile ja see
vOtab priske osa reklaami eelarvest.”

« “Mul pole aega Oppida ega tegeleda koigi
Internetiturunduse taktikatega.”

* “Ma olen nainud palju unetuid oid meie kodulehe
arendamisega ja me oleme kasutanud mitmeid

erinevaid teenusepakkujaid, et oma koduleht
turunduslikult t6ole saada.”

PEAMISED HIRMUD/VASTUVAITED:

- Ma kardan, et el suuda to6 korvalt luua eesmargistatud
susteemi, mis aitaks internetis jduda meie peamise
S|htgrup|n|

* Meil on olemas taiesti toimiv ja ilus koduleht, milleks
panustada lisaks veel selle arendamisesse?




Turundaja Tuuli

TURUNDUSLIK SONUM:

« Mdodetavatele tulemustele
orienteeritud internetiturundus.
Maksa vaid tulemuste eest.

MOTIVEERIV ULESKUTSE:

* Me koostame sisteemse
Internetiturunduse strateegia koos
konkreetse tegevusplaaniga. Seame
moOdetavad eesmaérgid, aitame neid
saavutada ja tasu votme vaid kokku
lepitud tulemuste taitmise eest.




Kliendi teekond miuugitunnelis ja sisu
cngh [ BLOGIPOSTITUSED
/ SOTSMEEDIA
E-RAAMATUD, WEBINACID,
ENDA HARIMINE | = ' J
2 VALDKONNA UUDISED

- Jonse snuvies, wipisen

\ KLIENTIDE TAGASISIDE
ANALUUSTUD ARVANDED,
POHUALIK TOOTEINFO

[ostuorsis| —3p




Sisuturunduse
tegevusplaan

 Loo kalender

* Eesmargid

« Ulesanded

« Marksonad

* Sisu eesmargid

* Hooajalisus
 Lohu infot
 Erinevad kanalid
« Mitmekesine sisu



PAKKUMINE/

Koolitused SISU/DETAILID ARKSO SIHTGRUPID .
Koduleheroolitusaed TEEMA/THTEL / MARKSONA(D) T SIEeHSE

ESMASPAEV

Autor: ARG \Veebilehe ja Google Uus Google Analytics on jalle valjas. Siinon  |Google Analytics, |Turundaja Tuuli, Kodulehe SEO ja
Ettevalmistus: vl RLIPINEY Analyticsi sidumine dpetus, kuidas lisada kodulehele uuem Kodulehe sidumine |Vaikeettevdtia omanik [veebianaludtika
Avaldamine: 25102013 Analytics. Kuidas kaib veebilehe ja Google Analyticsiga Oskar koolitus
Analyticsi sidumine.
TEISIPAEV g , -
Autor: IEEMITENTE Kuidas Facebooki reklaam  |Kas Facebooki reklaam ikka toimib? 4 nippi | Facebooki reklaam, | Turundaja Tuuli, Sotsiaalmeedia
Ettevalmistus: pLl (WY panna paremini toole? kuidas Facebooki turundus saab uue hoo, kui |Facebooki Vaikeettevdtja omanik |koolitus
Avaldamine: 31.10.2013 reklaam Facebookis on tehtud digesti. Vaata |[turundus, Reklaam |Oskar
mida tuleb selleks teha. Facebookis
KOLMAPAEV :
Autor: MRS oY \/eebiturunduse 30 soovitust, |Veebiturundus ja veebilehe optimeerimine Veebiturundus, Turundaja Tuuli, Veebiturunduse e-
Ettevalmistus: SRR WARRY mis tostavad mudki mutgile. 30 veebiturunduse nduannet, mis veebilehe Vaikeettevétja omanik |material
Avaldamine: 8.11.2013 tdstavad mudki internetis. Kuidas teha optimeerimine Oskar
kodulehte, mis muib? Vaata jargi. mudgile
NELJAPAEV
Autor:
Ettevalmistus:

Sisuturunduse P —

tegevusplaan



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1XG5Hpq7iy8MB00K381wowUPQLOCCf5GigYmhqLgt8qU/edit#gid=1209031630

Millest kirjutada?

. kiisi oma klientidelt
. mida sinult pidevalt kiisitakse?
. uuri kodulehe statistikat
. mida pead ise juurde oppima?
. mis sind toeliselt hairib?
. tehke ajuriinnak
. millest teised el kirjuta?
. millised maudid liiguvad

. Kirjuta popid postitused Umber
10. kirjuta kuidas ttdpi artikleid
11. analtisid ja testid
12. top stiilis artiklid
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Kuidas
NERYEE IR

loeme”?



http://vimeo.com/671012

Miks see Otsitud marksonad saavad tahelepanu
teadmine on Pealkirjasid loetakse, kui marksdonad on sees
tahtis? Inimesed el loe, vaid vaatavad

Loevad alles siis, kui huvitab toeliselt




Eksperiment?

Cmabridge Uikololi teatsadle sndul ploe migint thastsut,
mis jaerjkroars teahd sanoeds enesiavd, anukie tihats asi
on, et emisnee ja viminae that on atesutad oesigse ktoha.
See teluenb selselt, et imenise aju ei loe edarli tathi viad
snou ternikuva.



Veebiteksti
Kirjutamise ABC

Ettevalmistus

 Eesmark

« Kes on lugeja
 PBhisdnum

* Marksonad




Veebiteksti
Kirjutamise ABC

Pealkiri (80:20)

 Kuidas kirjutada head
pealkirja?

* Miks osad pealkirjad to6tavad
ja teised mitte?

5 toimivat pealkirjatttpi, mis
toovad lugejad lehele.

« Uued nipid hea pealkirja
koostamiseks




Veebitekstl kirjutamise
ABC

Sissejuhatus ehk lead

 2-3 lauseline ja votab artikli hasti kokku

» Toob valja probleemi ja vihjab lahendusele

- Utleb, mida lugeja peab tegema

« Sisaldab olulisi marksonu

« On visuaalselt esitatud muust tekstis eristuvalt




Veebitekstl kirjutamise
ABC

Sissejuhatuse naited:

Halb naide: Turismiseadus (RT | 2000, 95, 607; 2010,
18, 98) - joustunud 01.03.2001; viimane muudatus,
millega muudeti reisiettevotja tegevusega seonduvat
regulatsiooni, sealhulgas reisiettevotja tegevusalade
liigitust ning tagatise noudeid, joustunud 16. mail
2010. aastal.

Parem naide: Selleks, et pakkuda reisiteenuseid
Eestis, on vaja ettevotja registreerida
majandustegevuse registris ja esitada iga aasta 15.
aprilliks kinnitus registreeringuandmete Oigsuse kohta.




Veebiteksti kirjutamise
ABC

Pohitekst

» Tahtsaim info on ees ja vdhem tagapool

* Tekst on liigendatud (I6igud 3-5 rida)
 Olulisemad teemad omavad alapealkirjasid
« Kasutatud on teksti toetavaid pilte

« Kasutatud on tapploendeid

* Teksti I0pus on korratud tleskutset
tegevusele



Millist teksti loeksid?

Kuidas muuta oma artikkel lugejale
atraktiivseks?

Kui kirjutad artikli, mida keeqgi ei loe, siis osutub see
ajaraiskamiseks. Onneks on paar head nippi, kuidas
artikli loetavust oluliselt tdsta.

K0|k algab pealkirjast

Kui su pealkiri on igav, siis seda artiklit ei avata
(80% avavad artikli ainult tanu heale pealkirjale).
Nii lihtne see ongi. Jata meelde: pealkirja peamine
roll on huvi aratada!

¥ Puhenda pealkirja sBnastamisele mitu minutit ja
proovi end panna lugeja rolli. Pane kirja mitu
erinevat versiooni pealkirjast ja kisi s6bralt, millise
pealkirjaga artiklit ta tahaks kb6ige enam lugeda.

Liigenda teksti ja kasuta alapealkirju.

Tekst peab olema loetav! Kui Sinu artikkel on tks suur
sOnadejoru ilma liigendusteta, siis ei loe seda keegi.
Hea, kui Ghes I8igus ei ole rohkem kui 4-5 rida. Kui
vOimalik, siis lisa iga paari 16igu tagant ks alapealkiri.
Inimesed ei loe artiklit

avades sageli seda labi sbna-sonalt, vaid sirvivad
kiiresti. Alapealkirjad on hea viis tahelepanu
haaramiseks ja Sinu peamiste mdtete
kommunikeerimiseks.

Kuidas muuta oma artikkel lugejale atraktiivseks?

Kui kirjutad artikli, mida keegi ei loe, siis osutub see
ajaraiskamiseks. Onneks on paar head nippi, kuidas
artikli loetavust oluliselt tdsta. Kdik algab pealkirjast.
Kui su pealkiri on igav, siis seda artiklit ei avata
(80% avavad artikli ainult tanu heale pealkirjale). Nii
lihtne see ongi. Jata meelde: pealkirja peamine roll
on huvi aratada! Pihenda pealkirja sbnastamisele
mitu minutit ja proovi end panna lugeja rolli. Pane
Kirja mitu erinevat versiooni pealkirjast ja kusi
sObralt, millise pealkirjaga artiklit ta tahaks kdige
enam lugeda. Liigenda teksti ja kasuta alapealkirju.
Tekst peab olema loetav! Kui Sinu artikkel on tks
suur sdnadejoru ilma liigendusteta, siis ei loe seda
keegi. Hea, kui Uhes I8igus ei ole rohkem kui 4-5
rida. Kui voimalik, siis lisa iga paari 18igu tagant tks
alapealkiri. Inimesed ei loe artiklit avades sageli
seda labi sdna-sonalt, vaid sirvivad kiiresti.
Alapealkirjad on hea viis tahelepanu haaramiseks ja
Sinu peamiste motete kommunikeerimiseks.



SEQ. /"

Corrianrt YWrlilng

¥_
Artl kl I « Veebilehe Title ehk tiitel
I O ptl m eeri min e - Kirjeldus ehk meta description

OtsS | mootor | te| e « Marksona kordus ja stinontumid



Soov1tus1

Tee eeltood
 Kirjuta, hiljem toimeta
* Kirjuta mitmes osas
* Hoia fookust
« Ebaoluline viska valja
« Optimeeri
« Harjuta
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