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Mis on veebiturunduse 

2 peamist ülesannet?

www.KoduleheKoolitused.e
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Miks veebiturundus?

1.MÕÕDETAVUS

2.MADAL HIND

3.TÄPSUS

4.KIIRUS

5.PAINDLIKKUS



MILLEKS 

STRATEEGIA JA TAKTIKA?



Strateegia, taktika,

tegevusplaan
Sihtgrupi analüüs: Kes nad on? Mis on neil mureks? 

Milline on nende ostuprotsess?

Olukorra analüüs: Kus me hetkel asume? Kus asuvad 

konkurendid? Kui tõhus on internetiturunduse rakendamine teie 

äris?

Strateegia: Kuidas me sinna jõuame? Milliseid 

võimalused on ja millised on kiiremad või 

efektiivsemad?

Eesmärk: Kus me tahame olla? Kõrgemad eesmärgid ja 

vahe-eesmärgid on mõõdetavad ja ajaliselt piiritletud.

Taktika: Kuidas me seda täpselt teeme?

Tegevusplaan: taktika detailid, mida ja millal on vaja 

teha?

Kontroll: Kuidas ja milliseid andmeid me mõõdame?



Strateegia, 
taktika,
tegevusplaan



Tunne oma ideaalset klienti

lk 50

Kus 
keskkondades 

ta internetis on?

Mis probleemile 
otsib lahendust?

Mida ta 
tegelikult 
ostab?

Mis sõnadega 
peaksid talle 
seostuma?

KOOSTA  
IDEAALSE 

KLIENDI PROFIIL

Ülesanne 
konspektist lk ?



Mis olukord sinu turul valitseb?

• Kus keskkondades on / teevad 

konkurendid reklaami?

• Millega nad püüavad eristuda?

• Mida konkurendid teevad tõeliselt 

hästi ja mida kehvasti?

• Millega sina eristud teistest?

Mis on testost?

KOOSTA  ENDA JA KONKURENTIDE VÕRDLUSTABEL lk 51



Mis on turunduse eesmärk internetis?

Mõõdikud (KPI)

Päringute arv

Mitu päringut?
Ostude arv
Mitu ostu?

Conversion

Mis see on?
Külastuste

arv

Müük seisuga 31.01.20__

Mitu €?lk 52



Millist veebiturunduse 

strateegiat ja taktikat valida?

• Artikliturundus

• Viirusturundus

• Blogiturundus

• E-mailiturundus

• Videoturundus

• Müük kodulehel

• Mobiiliturundus

• Foorumiturundus

• Otsingumootoriturundus

• Sotsiaalmeediaturundus

• Kaasturundus

• Reklaam internetis

• Kampaaniad

• Ühisturundus



Artikliturundus

Ekspert

Väärtus

Usaldus

Õiged kanalid

Autori kast

Optimeeri artiklid

Veebilehe külastatavus

Veebilehe parem koht Googles

KOOSTA TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA 

Näiteks Ekke Lainsalu artiklid ÄP jne

http://www.aripaev.ee/blog/2014/06/08/muuk-on-lihtne-kui-oled-avatud


Viirusturundus

Ei ole üldjuhul otsene reklaam

Mida tahetakse jagada

Nõuab loovust

Facbook, YouTube, e-mail

Tabad kümnesse siis võidad

Katseta

KOOSTA TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA 

Näiteks Eviani vee reklaam

https://www.youtube.com/watch?v=XQcVllWpwGs


Blogiturundus

Sisuturunduse osa

Väärt sisu

Rohkem tasuta liiklust

Nõuab märksõna analüüsi

Teemad, sildid, pealkirjad

Eesmärk, struktuur, tegevus

KOOSTA TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA , ROI

Näide Peep Laja blogiga raha
teenimisest

http://internetmarketing.ee/kuidas-ma-blogimisega-miljoni-teenisin/


E- maili turundus

Sisuturunduse osa loapõhine

Väärt sisu, relevantne, mäng, uudis

9 x paku väärtust 1 x küsi müüki või tee reklaami

Kampaania tutvustus (jõulud)

MailChimp või Getresponse

KOOSTA TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA , ROI



Videoturundus

 Sisuturunduse osa

 80% eelistab vaadata kui lugeda

 Kuidas teha õpetused

 Hea teada ja meelelahutus

 Kasuta kampaaniates ja 
tagasiside

KOOSTA TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA , ROI

NB! Kasuta e-mailides



Müük kodulehel

➢ Millega on tegu ja erinevus (5 sek)

➢ Sõnumiselgus

➢ Eesmärk enim soovitud tegevus

➢ Väärtuspõhine info toodetest

➢ Lihtne navigatsioon lihtne osta

➢ Kontaktid, arvamused, tehtud tööd

➢ Tegevust esile toov disain

KOOSTA  PÕHJALIK LÄHTEÜLESANNE

MÕÕDA  JA TESTI

ROI



Mobiiliturundus
➢ Peaaegu on kõigil alati kaasas

➢ Loapõhine ja head tavad

➢ SMS, mob veebileht, otsingud

➢ Kampaaniad

➢ Oma andmebaas

➢ Ära spämmi

➢ Sõnum lühike saatja kohe teada

KOOSTA  TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA  JA TESTI

ROI



Foorumiturundus
 Suhtlus sihtgrupiga, ei müüda

 See ei ole sprint

 Väärtuspõhine suhtlus, usaldus

 Söö ennast sisse rahulikult

 Ära spämmi

 Kasuta signatuuri suunamiseks

KOOSTA  TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA  JA TESTI

ROI



Otsingumootori 

turundus
➢ Potentsiaalsed kliendid on seal

➢ Tasuta liiklus

➢ TOP 100

➢ Ole esimese kolme tulemuse seas

➢ Tee põhivõtted selgeks

➢ Tiitel, URL, kirjeldus, H1, 

➢ Sisu ja välised viited loevad

➢ Kasuta Adsi

KOOSTA TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA , ROI



Sotsiaalmeedia

turundus

 Potentsiaalsed kliendid on seal

 Millist kanalit valida?

 Eeltöö, avapauk ja edasine tegevus

KOOSTA TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA , ROI



Kaasturundus

➢ Partnerlus online ja offline

➢ Win win win

➢ Motivatsioon koolitus areng

KOOSTA TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA , ROI



Reklaam internetis

➢ Kiireim viis teha müüki

➢ Õige kanali valik

➢ Google Ads, bännerid

➢ Reklaam Facebookis

➢ Suurimad vead

KOOSTA  TEGEVUSPLAAN

MÕÕDA  JA TESTI

ROI



Kampaaniad

➢ Miks on seda vaja

➢ Kes on sihtgrupp, mis on eesmärk

➢ Mida on konkurendid teinud

➢ Mis on lubadus või sõnum

➢ Mis tegevust ootad sihtgrupilt

➢ Kuidas kavatsed läbi viia

➢ Millised disaini ülesanded

➢ Aeg ning jätkukampaania

➢ Eelarve ja töödeplaan

KOOSTA  TEGEVUSPLAAN

KONTROLLI, MÕÕDA  JA TESTI

ROI



FB 

kampaania 

eesmärk ja 

periood

Maandumisleht

Sihtgrupi 

analüüs

SEO
Lehe kiirus

Sisu SEO

Meta

andmed

Sõnum
Pealkiri

Pakkumine

Defitsiitsus

Üleskutse 

tegevusele

Disain
Kujundus

UX / UI

Pildid, videod

CTA nupp

Tegevus
Regist

E-mail

Ost

Muu

Tänan leht
Järgnev tegevus

Mõõtmine
Analytics

Goalid

A/B testimine

Hotjar

CR / FB-CR

FB

reklaamid

Reklaam
Pealkiri

Pilt, video

Pakkumine

URL builder

Seadistus

Test ja analüüs

Uudiskiri

Sinu e-postilist

E-kiri
Pealkiri

Sõnum

Pakkumine

Kujundus

Test ja analüüs

Teised 

kanalid

Sõnum
Pealkiri

Pakkumine

Defitsiitsus

Üleskutse tegevusele

Viide (URL builder)

Koduleht

Sõnum
Pealkiri

Pakkumine

Defitsiitsus

Üleskutse 

tegevusele

Viide (CA) /event



Müügi ja turundusmudelid

• Google org

• Google Adw

• Foorumid

• Bännerid

• E-maili list

• Facebooki

postitused

• Facebooki

reklaamid

• Masspostitus

• YouTube

Turunduskanal Keskkond Pakkumine Tegevus

• Veebileht

• Blogi

• Fännileht

• E-pood

• Spets 

Landing page

• Facebooki

kamp. leht

• Võõras 

ostukeskkond

• Piiratud 

kogus

• Ajakriitiline

• Probleemi 

lahendav

• Allahinnatud

• Väärt 

informatsioon

• Ost

• Päring

• Broneering

• Kohaletulek

• Tasuta näidis

• Allalaadimine

lk 56



Mis on kasutatava mudeli tulu-kulu suhe?

• Google org

• Bänner

foorumis

Turunduskanal Keskkond Pakkumine Tegevus

• Blogi

• Landingpage

• Väärt 

informatsioon

• Piiratud 

kogus

• Uudiskirjaga 

liitumine

• Broneering

Bänner

foorumis

Bänner

Postimees

Org SEO Kokku

Tulu 47445 1662 140689

Kulu 2420 1965 2793

Suhe 19,61 0,85 50,37



• Google Ads

Turunduskanal Keskkond Pakkumine Tegevus

• Landingpage • Piiratud kogus

12 in

3 kuud abi

Tekstid 

kõnetavaks

• Broneering



Klikid:

69

Näit:

1411

Kulu:

68,66

Konv:

4

1 konv 

= 300 €

Google Ads

reklaam

Tulu 1200

Kulu 70

Suhe 17,15



Mõõda, mõõda ja mõõda

• Goalid paika

• E-commerce

Google
Analytics

Url builder Päringud Enda aeg

• Märgista 

lingid
• Mitu läks 

lukku

• Mitu kaotasid

• Põhjused

• Kulunud 

tunnid tööle

Kui palju julged reklaami raha panna?
10 eurot pole küsimuski eks

100 eurot on lihtne paigutada

1000 on võib-olla okei

Kas 10 000 julgeksid?

lk 53



Müügitrepp - Kuidas huvilisest saab klient?

1. Iga nädal väärtust loov blogipostitus + 

kord kvartalis väärtust pakkuv uudiskiri.

2. Tasuta konsultatsioonid ja nõuanded

3. WordPressi õpik

4. Live koolitus (295 €)

5. Veebianalüüs (790 €)

6. Sisekoolitus (600 - 1500€)

7. Maandumislehed (500-1500 €)

8. Veebileht (990 - … €)

9. Tulemuste peale töö (10% käibest + €)

lk 52



Suurem pilt külastaja liikumisest

€

Koduleht

Blogi

SEO FB GMB

E-pood

Ads

Oma e-list

Tasuta E-raamatu 

landing page
Avaleht



Küsimused?


