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http://www.kodulehekoolitused.ee/

Saame tuttavaks

* Eesnimi Perenimi
* Edaspidine rakendusala

* Eelnev kogemus antud valdkonnas



e Koolituspaeva algus ja 16pp aeg
— 09.30—-11.00 koolitus

—11.00-11.05 paus
—11.05-12.00 koolitus

e Tanased teemad:

— Sissejuhatus kodulehe planeerimisse
— Kodulehe eesmargid ja mdoddikud

— Eneseanaltis ehk SWOT

— Sihtgrupid ja nende eesmargid

— Konkurentide anallits

— Kodulehe struktuuri koostamine

e Kuidas tootame:

— 5-10 min praktilised harjutused

— Kusida voib kohe

— Kusin koiki ja igal ajal ehk tahan sinuga arutleda

— Kui Ghendus katkeb saadame juhised sulle postkasti



— Koolituse tagasiside
— Tunnistuste allkirjastamine ja valjaandmine

— 1-2 koolituspaeva aastas tasuta
KoduleheKoolitused klientidele = info ilmub
meie Facebooki lehe

— http://www.facebook.com/kodulehekoolitused

— Konsultatsioon:

— Koolitus sisaldab 3 (24; 12) kuud personaalse
konsultatsiooni aega, mille jooksul vdivad koolituse
labijad po6orduda e-kirja vahendusel koolitaja poole
koolitusteemasse puutuva probleemi voi kiisimusega.

e eve@kodulehekoolitused.ee
* merlis@kodulehekoolitused.ee




Kodulehe planeerimine




SKELETON
WIREFRAMES

STRUCTURE
SITE MAP / SCREEN FLOW

SCOPE
REQUIREMENTS / CONTENT

STRATEGY
CONCEPT / USER RESEARCH
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Veebirakenduse loomise protsess

Analuusi faas — eesmargipustitus ja sihtgrupi
defineerimine;

Disaini faas — infoarhitektuuri, sisu ja disaini loomine,
prototliupide loomine;

Rakendamise faas - valmislahenduse loomine ja testimine;

Juurutamise faas — tagasiside kogumine, turundus,
testimine ja arendus;

Ressursid — eelarve, aeg, vahendid



Analuitisi faas
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Analuusi faas

Slhtgrupld ja nende eesmargid
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Mis on koige tahtsam faktor veebilehte luues?

Other
5%
The website has The website
a beautlfUI makes it
appearance
10% easy for me
to find what

The website
offers a cutting
edge interactive

experience
9%

| want
76%

Allikas: HubSpot

NB! Jata endale meelde, et sina ei ole oma veebilehe kasutaja




Analuusi faas

Increase Traffic

Website Goal:
More Visitors

KPI:
Unique Visitors

Target:
50K Visitors/Month

Segments:

Traffic Sources
Free vs Paid

Eesmargid ja soovitud tegevused

Increase Site Revenue

Website Goal:
More Purchases

KPI:
# Transactions

Target:
5000 Transactions
per Month

Segments:

Traffic Sources
Free vs Paid
Visitor Type

Website Goal:
Higher Average Order
Value

Segments:

Traffic Sources
Free vs Paid
Visitor Type

Company X Website Objectives, Goals & KPl's

Grow the Emall

Program

Website Goal:
Increase $ tied to
Email Campaigns

KPI:
Email Revenue

Target:
$250K per Month

Segments:

Industry
RFM Score

Improve
Satisfaction

Website Goal:
Improved Task
Completion

KPI:
Task Completion
Rate

Target:
80%

Segments:

Traffic Sources
PA vs. Non-PA

1, 2, 3+ Visit Buckets




Analuusi faas —

What are the MOST IMPORTANT OBJECTIVES for your website in the year
ahead?

Increase traffic/visitors
Increase visitor engagement ‘
Increase sales transactions -
Increase brand awareness “
Improve mobile optimization -
Improve website personalization
[~

Improve customer service

NC emz Website Optimization Benchmark Survey N=336
= Ascend2 and Research Partners, May 2014



a) Defineeri oma ettevotte strateegiline eesmark (SMART)

Miks on sul veebilehte vaja?
Mida see leht peab tegema sinu heaks?

Naide: Ettevotte eesmark seoses elektroonika e-poega on ,,Suurendada 2020 aasta 1.
Detsembriks e-poe toodete muuki vahemalt 30%.

=) | Kodulehe eesmark | mm Indikaatorid o= Moddikud




2) Defineeri oma veebilehe eesmark ja kirjelda kuidas seda saavutad

Veebilehe eesmark tuleb ettevotte eesmargist

Selleks, et meie elektroonika e-poe muuki suurendada tuleb:

* Teha X—Lisame suuremad ja kvaliteetsemad toote pildid

e Suurendada Y — Suurendame labi klikkimise suhet ehk CTR-i

* Vahendada Z - Vahendame tehingu pooleli jatnud kilastajate arvu

Ettevotte eesmark | ™ § Kodulehe eesmérk | e Indikaatorid o= Moddikud




3) Defineeri indikaatorid (Key Performance Indicators — KPI)

Milliseid moodikuid jalgida?

Naide: Kui ettevotte eesmark on suurendada e-poe miuluki, siis KPI vdib olla e-poes
muuldud toodete arv.

Ettevotte eesmark | ™ | Kodulehe eesmark | mmp Indikaatorid .p Moddikud




e Eesmargid ja soovitud tegevused
4) Defineeri moodikud

Pustita igale indikaatorile numbrilised eesmargid

Naide: Meie elektroonika e-poe kuu eesmark on muida 100 Uhikut toodet.

Ettevotte eesmark | ™ | Kodulehe eesmdrk | wsp = Indikaatorid | we Moodikud




Kuidas suunad kulastajaid?

1. Kuidas suunad kiilastajaid \ ke veatab

Korduvostud,
tegema veebilehel enim ST VIS
soovitud tegevust? )

o. Kuidas saavutad veebilehe | [
peaeesmargi taitmise? omenua kienc, ||

Fannid




Kuidas suunad kulastajaid?
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Eesmargid ja tegevused

. SOnasta veebilehe

peaeesmark?

Mis on alameesmargid
(KPI)?

Mis on veebilehel enim sinu
poolt soovitud tegevus?

Nimeta teisi tegevusi mida
kiilastaja peaks/tahab teha




Analuusi faas

Vasta kirjalikult nendele punktidele

e Ettevotte tutvustus

e Ettevotte hetkeolukord
internetis

 Konkurendid ja analoogid

e Sihtgrupid ja nende
eesmargic

 Eesmargid ja soovitavad
tegevused lehel




Analuusi faas

Keyword Surfer Marksonade anallls

Free SEO Extension
for Google Chrome

The fastest way to reveal search data and

perform keyword research in Google Search.

Add to Chrome

@
Gow gle how to find keywords for seo = @55 - X 4 Q 13

Powered by [ii) SURFER

Q Al [ Videos @ News [ Images Q Maps i More Settings  Tools

About 58,500,000 results (0.64 seconds)

blog.hubspot. keting > how-to-do-k d-r.. v

log.hubspot.com > marketing » how-to-do-keyword-r. . . . Keyword Surfer [] Clipboard -

How to Do Keyword Research for SEO: A Beginner's Guide

» 41,334,502 W 3276 # 0 Keywords ideas A

May 29, 2019 - Learn how to do keyword research from scratch so you can start ranking in

search for terms you actually care about. Keyword v Similarity  Volume

SEO tools - On-Page SEO Template - Long-tail keywords - The 10 Best Keyword ... keyword tool 50% 8100

keyword research tools 50% 4400



Analuusi
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* Grupp SEO
SEO teenused
SEO koolitused
Mis on SEO

* Grupp WordPressi kolitus

Worc
kodu

Kodu

) -
Press koolitus

ehe tegemine WordPressiga
ehe tegemise koolitus



Disaini faas . ———
Sisu ja struktuur

" Homepage | 1. Mis on domeeninimi?

2. Nimeta peamenuu lingid
aegoyc | ja nende jaotumine

3. Nimeta 10 koige
tahtsamat marksdna
(soovitavalt kategooriate
|0ikes)




Disaini faas
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People

Chiropractor 1

Chiropractor 2

Massage
Therapist

Acupuncturist
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Chiropractic

Massage

Acupuncture

Nutrition
Counseling
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Problems

Whiplash

Headaches
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Carpal Tunnel

Logistics

Contact

-

Blog/
Events/News

Time Sensitive
Posts

p——

Relationship
Posts

o—-

S News &
Advice Posts



Jargmisel tunnil

* Kiilastaja teekond kodulehel * Kodulehe kujunduse valik

« Kodulehe visuaal * Sisulehtede vaadete loomine

Kdsimuste korral kirjuta
merlis@kodulehekoolitused.ee



mailto:merlis@kodulehekoolitused.ee

