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e Koolituspaeva algus ja 16pp aeg
— 09.30—-11.00 koolitus
—11.00-11.10 paus
— 11.10-12.00 koolitus
—12.00-12.30 Iduna
— 12.30-14.00 koolitus
— 14.00-14.10 paus
— 14.10-15.00 koolitus

* Lounapaus ja lduna asukoht
* Tualetid
* Suitsetamine



— Parkimine

— Koolituse registreerimisleht

— Koolituse tagasiside

— Tunnistuste allkirjastamine ja valjaandmine

— Konsultatsioon

* Koolitus sisaldab personaalse konsultatsiooni aega,
mille jooksul voivad koolituse labijad pé6rduda e-
kirja vahendusel koolitaja poole koolitusteemasse
puutuva probleemi vdi klisimusega.

 eve@kodulehekoolitused.ee



mailto:eve@kodulehekoolitused.ee

Veebianallutika

e Alusta andmeanaliusi kisimusega
e Kisi “Miks?” ja “Kuidas?”



GA voimalused

» Toolauad

» Aruanded

» E-poe analiils

» Goalid ehk eesmargid

» Segmendid

» URL Builderiga margistatud linkide jalgimine
» Veebilehe otsingulahtri sidumine GA-ga

» Search Console

> Jne



Mille Ule motiskleda?

* Eesmargid ja moodikud, kanalid,
turundusteekond

Eesmark |

kvartaliks

Uudiskirja listiga
liitujaid
Hinnaparingu
tegijad

Kaive e-poest



Mis juhtub siis, kui me ei anallGusi ega
tunne oma sihtgruppi?
* Mis on soovitud tegevus, mida kulastajad

peavad tegema ja kas see on igal sisulehel
nahtav /tehtav?

E-poe iildleht Kiilastaja suunatakse kas e-poe

kategoorialehele voi toodete lehele.

E-poe kategooria leht Kilastaja suunatakse kas e-poe
alamkategoorialehele voi tootelehele.
E-poe tooteleht Kilastaja suunatakse lisama toodet ostukorvi.

Teenuse iildleht Kilastaja suunatakse konkreetsele
teenuselehele.
Teenuse sisuleht Kilastaja suunatakse tegema paringut.



Segmendid

Kui palju inimesi ostab esimesel korral?
Kas tagasipoorduv kllastaja ostab rohkem?

Kas mobiilne kulastaja on hakanud ostma
rohkem vorreldes eelmise aastaga?

Missugusest kanalist tuleb hinnaparingu
teinud inimeste pohiosa®?

Mitme euro eest keskmiselt kuus ostab
uudiskirja vahendusel tulnud klient?



BOFU

Kliendi teekond
mﬁﬁgitunnelis



Assistendid ja skoorijad

o |l

Otsingumootori
turundus , =~

Tasuline
reklaam

\

Otseliiklus

Sotsiaalmeedia @ &



Uldised numbrid

1 Google Analyticsi e-posti aadress = 100 GA
kontot

1 GA konto = 50 veebilehte
1 veebileht = 25 vaadet

1 vaade = 20 eesmarki ja 100 segmenti ja 20
toolauda, igas tédlauas 12 infoplokki ja
piiramatu arv aruandeid



,Kulastajad” (,,Audience”)

* reaalajas toimuvaid kulastusi, sindmusi ja
eesmargi taitjaid.
* valitud ajavahemiku kohta

— kulastajate andmeid (geograafiline asukoht, uued ja
tagasipoorduvad kliendid),

— sessioonide ehk kllastuste sagedus ja hiljutisus ning
nende kestus ja stigavus,

— veebisirvijaid, resolutsioone ja mobiilseid kasutajaid.

— Kulastajate vanust, sugu ja huvialasid naed siis, kui
nende andmete kogumine on sisse lllitatud, vaikimisi
seda voimalust sul pole.



Kulastajad
Perioodi valik

Keskmine aeg
BR

Keel
Markused

Uldine



,Liiklus” (,,Aquisition”)

e Mis kanalitest liiklus tuleb?

e Kui palju tuleb liikust

— orgaaniliste tulemuste kaudu (nt Google’i
otsingutulemuste kaudu, va reklaam);

— viidete abil;
— otseliiklusena;
— e-posti turunduse kaudu

— reklaami (Google Adwords), sotsiaalmeedia vOi
kampaaniate kaudu, sh margistatud lingid?



yjregevus veebilehel” (,,Behavior”) ehk
mida kulastajad teevad

e sisulehtede statistika,

e maandumislehtede statistika,

* |ehe kiiruse statistika,

* veebilehe otsingu kasutamine ja analtidsimine,

* sindmuste analGusimine (nt nupu vai lingi
klikkimine, video vaatamine voi faili alla
laadimine),

e testimine (50% kulastajaid naeb sisulehest
versiooni A ja 50% kilastajaid naeb versiooni B —
kumma versiooni puhul tehti margatavalt rohkem
soovitud tegevust?).



»Soovitud tegevused” (,Conversions”)

 eesmarkide taitmise analtus, sh muugitunnelid;
e e-poe plugina , Ecommerce” analiits (e-poe pidajatele);

* plugin , Multi-Channel Funnels”, mis naitab, millised kanalid
mojutavad soovitud toimingute (ingl conversations) hulka.
Eesmargi (ingl goal) taitmine, nt ostu sooritamine e-poes,
tahendab Google Analyticsis konversiooni ning see kanal,
mille kaudu ta kodulehele saabus on konverteeriv kanal.
Assisteerivad kanalid on need kanalid, mille kaudu kilastaja
on enne konverteerimist veebilehel kainud. Oluline on aru
saada koikide kanalite tahtsusest, kuna sinu kodulehe
ktlastaja Uldjuhul ei osta kohe esimesel kilastusel ega
kasuta ka ainult Ghte kanalit sinu veebilehele jdudmiseks.
Siinkohal tulebki appi ,,Multi-Channel Funnels”.



Toolauad

* Toolauad ehk dashboards voimaldavad sul
luua erinevaid andmete kogumikke, millest
oled kdige enam huvitatud.

1 t66laud = 12 andmeplokki
1 vaade = 20 t6o6lauda



Naiteid toolaudadest:

Kilastaja todlaud
Turundaja t66laud
Adwordsi téolaud
E-postiturunduse tédlaud

E-poe toolaud
Tehniline toolaud
Sotsiaalmeedia toolaud



Moodikute (metrics) definitsioonid
» Goal Value — eesmarkide taitmisest saadud kaive. Eelduseks
on olemasolevad eesmargid ja lisatud rahaline vaartus.

» Total Value — tehingute ja eesmarkide kaive kokku. Eelduseks
on olemasolevad eesmargid ja lisatud rahaline vaartus ning
eCommerce tracking.

» Revenue — e-poe tehingutelt saadud kdive. Eelduseks on
eCommerce tracking.

» Goal Completions — mitu korda eesmarki on taidetud.
Eelduseks on seadistatud eesmargid.

» Pages/sessions — mitut sisulehte on ihe kiilastuse jooksul
vaadatud.

» Avg. Time on Page — Lehel oldud keskmine aeg.
» Bounce Rate — Tagasiporke maar



Erinevad kanalid

— Direct — otseliiklus sinu kodulehele.

— Organic Search — veebilehe kulastajad on
saabunud otsingumootori kaudu, naiteks Google’'i
otsinguga.

— Paid Search — tasulisest reklaamist saabunud
lilklus, naiteks Google AdWordsi kaudu.

— Referral — kilastaja on saabunud sinu kodulehele
teiselt veebilehelt ehk viitajalt.

— Social — sotsiaalmeedia kanalitest saabunud
liiklus.



Toolaud - Uldinfo

* Esimese sammuna loome omale tihja
toolaua. Selleks vali Google Analyticsi
vasakpoolsest menutst Customisation ->
Dashboards - Create - toolaua tiubiks las
jaada Blank Canvas - lisa todlauale nimi ja
kliki nupul Create Dashboard.



Kanalid ja kaive

Widget Settings ‘ x
Widget title: ~
kanalid ja kdive

Standard:

2.1 M < = > il

METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR

Real-time:

21 -\f\- “ —

COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE

Display the following columns:

Default Channel Grouping - 'l Goal Value -
Show a table with

Filter this data:
Add a filker

Link to Report or URL: [
Acquisition / All Traffic / Channels .

Save Cancel Clone widget Delete widget



Milliseid otsuse
kaibe andmep

id aitab kanalite ja
lokk vastu votta?

» Kas peaksid rohkem panustama kodulehe
optimeerimisse, et saavutada paremaid
tulemusi otsingumootoris.

» Ehk peaksid olema a

ktiilvsem sotsiaalmeedias?

» Kas sinu valitud viitaj

ad on Oiged?

» Kas reklaamid tootavad?



Sotsiaalmeedia

Widget Settings

Widget title:
| Sotsiaalmeedia

Standard:
21 M i = > ihil
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
21 W < =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE

Display the following columns:

Show a table with

Filter this data:

Social Source Referral | [Exactly matching - ||ves

Add a filter

Save Cancel Clone widget Delete widget



Milliseid otsuseid aitab sotsiaalmeedia
andmeplokk vastu votta?

» Kas tasub jatkata tegevust valitud
sotsiaalmeedia kanalis?

» Kui olemasolevatest kanalitest on liiklust vahe,
siis voib ehk olla aeg proovida hoopis uut
kanalit.



Populaarsed maandumislehed

Widget Settings

Widget title:

| Populaarsed maandumislehed

Standard:
21 M o = > il
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
21 W 2 =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE

Display the following columns:

Show a table with

Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: [

Rehavinr | Site Cantent { 4ll Panec

Save (Cancel

Clone widget Delete widget



Milliseid otsuseid aitab maandumislehtede
andmeplokk vastu votta?

» Nendele sisulehtedele saabutakse tldjuhul,
kas mingi kampaania, jagatud lingi voi
otseliiklusega, sageli tulevad need lehed ka
otsingumootoris hasti valja.

Teades, millistele sisulehtedele kodulehe
kUlastajad saabuvad, siis voiks lisada sinna vormi
vOi hupu, mis suunab kontakti votma voi suunab
teenuste/toodete lehele.



Koige aeglasemad sisulehed

Widget Settings

Widget title:

| Aeglased sisulehed

Standard:
21 N % — 3 ihil
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
21 -sf\- “ =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE

Display the following columns:

Page -
Show a table with
Filter this data:

Add afilter
Link to Report or URL: [J]

| Rehavinr 1 Site Snead 1 Pane Timinns
Save Cancel

Clone widget

Delete widget



Milliseid otsuseid aitab aeglaste
sisulehtede andmeplokk vastu votta?

» Kui sisulehe laadimiskiirus on korge ning sa
naed, et sellel lehel on palju kulastusi, siis
kindlasti vaata sisuleht ule.

Kiirust voivad mdjutada naiteks liiga suured
pildid voi videod.



Veebilehitsejate kiirus

Widget Settings X

Widget title:
| Veebilehitsejate kirus

Standard:
211 M ] — - ihil
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
21 -\f\- “ =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE

Display the following columns:

Show a table with
Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: [

Save Cancel Clone widget Delete widget



Milliseid otsuseid aitab veebilehitsejate
andmeplokk vastu votta?

» Kui nded, et mone veebilehitseja puhul on
kodulehe laadimise kiirus vaga aeglane, siis
voiksid uurida, mis voiks tehniliselt probleeme
tekitada.



Seadmed ja tagasiporkemaar

Widget Settings ‘ x

Widget title:
| Seadmed ja tagasipArkemaar

Standard:
21 M n — - il
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Realtime:
21 -\)‘\- “ =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE

Display the following columns:

oo camgn - ;

Show a table with
Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: [

| Audiance [ Cvend s

save Cancel Clone widget Delete widget



Milliseid otsuseid aitab seadmete
andmeplokk vastu votta?

» Kui mone seadme puhul on tagasiporkemaar
liiga korge, siis see voib olla indikaatoriks, et
selle seadmegrupiga on veebilehe kuvamisel
probleemid. Seega tuleks veebilehte tehniliselt

testida.



Kiilastused

28,687

of Total: 100.00% (28,687)

E-poe konversiooniméér

4.30%

Avg tor View: 4.30% (0.00%)

Keskmine ostukorvi vaartus

€34.08

Avg for View: €34.08 (0.00%)

Kiilastaja keskmine kaive

Mran

Tehingud
1,234

of Total: 100.00% (1,234)

Keskmine ostukorvi vaartus kanalite [6ikes

Default Channel Grouping

Direct

(Other)
Organic Search
Social

Referral

Avg. Order Value

€35.68

€35.44

€34.72

€33.62

€31.30

Transactions

139

20

552

an

152

Kéive

€42,060.13
f Total: 100.00% (€42,060.13) M,A

Uued vs tagasipoorduvad ostjad

User Type Revenue  Sessions

Returning Visitor €26,796.35 14,126

New Visitor €15263.78 14561

Kesk. ostukorvi vadrtus (Other)

Avg. Order

Transactions
Value

Source / Medium



Sessions

Transactions

Revenue

Ecommerce Conversion Rate
Avg. Order Value



Widget Settings

Widget title:

| Keskmine ostukorvi vaartus kanalite 16ikes

Standard:
21 M L) = e il
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
21 N o =
COUNTER TIMELIME GEOMAP TABLE

Display the following columns:

show a table with
Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: ||

Save Cancel

Clone widget

Delete widget




Widget Settings

Widget title:
| TOP 10 toodet kiiibe lsikes
Standard:
21 M [ = ¢ il
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
21 A “ =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE
Display the following columns:
s +
Show a table with
Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: ||

Save Cancel Clone widget Delete widget




Add a Widget

Widget title:
| Uued vs tagasipodrduvad ostjad

Standard:
21 e -~ = (r 1]
METRIC TIMELINE GEOMAP TAELE PIE BAR
Real-time:
21 -\f‘- “ ——
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE

Display the following columns:

O T

Show a table with 10 rows -

Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: ||

Save Cancel Clone widget




Add a Widget

Widget title:
| Kaive riikide kaupa

Standard:
21 N - = de 1111}
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
21 W - =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TAELE

Display the following columns:

O C

Show a table with
Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: ||

Save Cancel

Clone widget



Kaive

Riigid

Uued vs tagasipoorduvad
Seadmed

Mobiilimudelid
Veebisirvijad
Veebisirvijate versioonid
Kanalid



Google Analytics - eesmargid
* Loo soovitud tegevuste turundusteekonnad (20)

e Admin =2 View =2 Goals =2 lisa nimi =2 Active
goal = destination = loo tunnel

© Goal details

Destination
| Equals to ~ | http:/fwww_kodulehekoolitused._eefregistreertud-e-postiturunduse-koo Case sensitive
For example, use My Screen for an app and Ahankyow html instead of www example. comihankyou.html for a web page.

Value optional

n_| 295 s| €EUR

Assign a monetary value to the conversion. Learn more about Goal Valves. For a transaction, leave this blank and use Ecommerce
tracking and reports to see Revenue. Learn more about Ecommerce Transactions.

Funnel optional

Use an app screen name string or a web page URL for each step. For example, use My Screen for an app and Ahankyou. him!

instead of wwwexample comdhankyou htm! for a web page.

Step MName Screen/Page Required?
Avaleht http:/fwww_kodulehekoolitused.eef | | HO
Koolitused http:/fwww kodulehekoolitused. eefinterneti

E-postiturunduse sisuleht http:/fwww kodulehekoolitused ee/e-posti-



Segmendid

Segmendid voimaldavad meil analtusida
mingite tingimustele vastavate
kUlastajategruppide liikumist lehel.

Segmendid on oma olemuselt filtrid — me
filtreerime valimit.

Admin =2 Segments 2> New Segment (Enda
loodud raportid, paringud)



Segmendid

Sul on voimalik:

» kasutada Google Analyticsi sisseehitatud
segmente;

»ise luua segmente (1 vaade = 100 segmenti);

»importida segmente — Analytics Solution
Gallery.



Segmendid

http:/fwww.kodulehekoolitused.ee ’ - . e
¥ www.kodulehekoolitused.ee - filter ~ -
HOME CUSTOMIZATION ADMIN

4
. Email Export~ AddtoDashboard Shortcut o
i Dashboards
» Private All Users + Add Segment
100.00% Sessions
+ Mew Dashboard
Overview
T ETIETE Sessions « | V5. Select a metric Hourly | Day Week Month

Segmendi lisamiseks vali Add Segment - susteemisegmendi
jaoks vali System, enda loodud segmendi jaoks Custom - lisa
markeruut segmendi nime ette = kliki nupul Apply



Eestimaalaste segment

Segmendi loomiseks vali Add Segment - kliki nupul +New Segment
- lisa segmendile nimi - vali Demographics - vali Country >
Location - Country - contains - Estonia

ﬁ UM | Create View
kodulehekoolitused.ee - filter Eestimaalased “ Cancel
1
m+
- B View settings Demographics Demographics
@ Technology egment your users by
ame User Management
2 Behaviour Age 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
F Goals ) .
>. Date of First Session Gender Female Male Unknown
2\ Content Grouping Traffic Sources Language P —
Filters Advanced .
v ( Affinity contains =
B Conditions Category
7| Channel Settings (reach)
Sequences
- In-Market contains
+% E-commerce Settings Segment
Dd cCalculated metrics BETA Other contains
Category
PERSONAL TOOLS & ASSETS
Location Country « contains Estonia

—|:= Segments



Mida segmendid voimaldavad

Missugused erinevused on nende kulastajate
vahel, kes ostavad esimesel, teisel, kolmandal voi

seitsmendal korral?

Missugune reklaam td6tas kdige paremini?

Mida teeb Google Adsi kaudu tulija?
Kas blogist on kasu?

Kes tuleb meie veebilehele? (veebiliik
segmendid, uued ja tagasipoorduvad

uste kanali
cUlastajad,

mobiilsed, tahvliga ja arvutiga kulasta

jad)



Mida segmendid voimaldavad

Hinnaparingu teinud inimeste segment
Ostu/Goali sooritanud inimeste segment
Vahemalt X eurot sooritanud inimeste segment

Kui sageli nad meie veebilehel kaivad?
(Uhekordsed versus mitmekordsed kilastajad)

Kas nad jaavad voi lahkuvad kohe?
(tagasiporkajad versus mitte tagasiporkajad)

Kas nad teevad soovitud tegevusi voi mitte?
(eesmargi taitjad ja e-poest ostjad)



Olulise sisulehe segment

* Segmendi loomiseks vali Add Segment = kliki
nupul +New Segment - lisa segmendile nimi
— vali Conditions - vali Page - contains -
/sisulehe aadress.



Analddtika seminar

Demographics
Technology

Behavior

Date of First Session

Traffic Sources

I
[5%)

Conditions

Sequences

Olulise sisulehe segment

Conditions

Filter Sessions -

Page

+ Add Fitter

-

contains

Cancel

-

Preview

Include -

/google-analytics-koolitus

OR  AND



Kus kasutada sisulehe segmenti?

» Acquisition = All Traffic & Channels —
milliselt kanalilt nad saabusid sisulehte
uurima.

» Behavior - Site Content = All Pages —
milliseid sisulehti nad veel vaatasid.

» Behavior - Site Content - Exit Pages —
millistelt lehtedelt nad lahkusid.



Kus kasutada kanalite segmente?

» Audience = Overview - saad vorrelda erineva
kanali puhul: mitut sisulehte uuritakse, milline

on tagasiporkemaar, kui kaua nad keskmiselt
kodulehel viibisid.

» Behavior - Site Content - All pages -
milliseid sisulehti naiteks tasulise reklaamiga
saabujad uurisid.



Kus kasutada kilastajate segmente?

» Acquisition = All Traffic & Channels - saad
vaadata, millisest kanalist tulevad uued ja
tagasipoorduvad kulastajad.

» Behavior - Site Content = Exit Pages -millistelt
lehtedelt lahkuvad uued kilastajad kdige rohkem.

» Behavior = Site search - Search Terms ja
Search Pages =2 mida tagasip6orduvad/uued
lehelt otsivad ja kus lehel neil otsinguvajadus

tekib?



Soovitud tegevuse tegijad ja need, kes
ei teinud soovitud tegevusi

— Converters (per user) — klilastajad, kes taitsid eesmarki
vOi sooritasid ostu. Voib sisaldada mitut kilastust.

— Non-Converters (per user) — kiilastajad, kes ei taitnud
eesmarki ega sooritanud ostu.

— Sessions with Conversions (per session) — sessioonid,
mille jooksul taideti eesmark.

— Sessions with Transactions (per session) — sessioonid,
mille jooksul sooritati ost.

— Made a Purchase (per user) — kulastajad, kes sooritasid
ostu. VOib sisaldada mitut kulastust.



Kus kasutada eesmargi (mitte) taitjate
segmente?

» Behavior - Site Content - Exit Pages lisades
Non-Converters segmendi saad uurida,
millised on need sisulehed, kust lahkutakse
kdige enim.

» Behavior - Site Content - All Pages ning
lisades Sessions with Conversions segmendi,
siis saad teada, milliseid sisulehti uurisid just
need, kes tegid sinu poolt soovitud tegevust.



Seadmete segmendid

—Mobile and Tablet Traffic — liiklus
nutitelefonist ja tahvlist.

—Mobile Traffic — liiklus nutitelefonidest.

—Tablet and Desktop Traffic — liiklus
tahvlitest ja arvutitest, sh stlearvutid.

—Tablet Traffic — liiklus ainult tahvlist.



Kus kasutada seadmete segmente?

» Behavior - Site Content - Exit Pages - kontrolli
seadmete l0ikes neid lehti, kus on lahkutud.

» Conversions = Goals - Overview - vaata, millise
seadmega tehakse enim sinu poolt soovitud
tegevusi.

» Behavior - Site Content - All Pages - uuri, kas
erinevate seadmetega loetakse erinevaid
sisulehti.



Veel GA segmente

— Bounced Sessions — veebilehe kilastused, kus vaadati
ainult Uhte sisulehte ja seejarel lahkuti.

— Non-Bounce Sessions — veebilehe kulastused, kus
vaadati rohkem, kui Ghte sisulehte ehk keskendud
pigem nendele, kes on naidanud suuremat huvi sinu
veebilehe vastu.

— Single Session Users — kllastajad, kes on maaratud
ajaperioodi jooksul ainult Ghe korra kainud sinu lehel.



Veel GA segmente

— Multi-session Users — kilastajad, kes on maaratud
ajaperioodil klilastanud su kodulehte rohkem kui korra.

— Performed Site Search — kiilastajad, kes kasutasid
veebilehe otsingulahtrit. Eelduseks on Site Searchi
sissellilitamine Google Analyticsis (Admin - View Settings
— Site search Tracking - ON - lisa Query parameeter).

— All Users — vaikimisi maaratud segment, mis holmab koiki
kodulehe kilastajaid. Summeerib Single Session Users ja
Multi-session Users.



Google Analytics — segmendid (1)

* Segment =2 eesmarkide taitjad

Demaographics Conditions

Technology

Behavior \ :
Filter Sessions = Include -

Date of First Session

Intemnetiturunduse tiispakett (Goal 16 Completions) per session - = - 1
Traffic Sources — OR AND
Advanced
+ Add Filter
Conditions

Sequences



Google Analytics — segmendid (2)

* Segment =2 eesmarkide tditjad Chrome

goal_chrome

Demographics

Technology

Behavior

Date of First Session

Traffic Sources
Advanced

Conditions

Sequences

Conditions

Filter Sessions = Include -

Intemetiturunduse thispakett (Goal 16 Completions) per session - = - 1

Browser - containg Chrome

— OR AND



Google Analytics — segmendid (3)

* Segment =2 eesmarkide tditjad mobile

goal_maobile ﬂ Cancel

Demographics

Conditions
Technology
Behavior Filter Sessions = Include -
Date of First Session Intemetiturunduse tiispakett (Goal 16 Completions) ~ = persession = = « 1
Traffic Sources il i b
Advanced
Condtions Device Category ~ containg - mobile
— OR | AND

Sequences



IP pohine enda liikluse valja
filtreerimine

Selleks, et enda kulastused arvesse ei laheks vali Admin -> Filters
-> New Filter -> pane filtrile pealkiri (naiteks Kodu eemaldus) ->
vali Predefined filter -> Exclude Traffic from the IP addresses ->
that are equal to -> siseta oma IP aadress -> Save

http://whatismyipaddress.com/ on naiteks aadress, kust naed
oma IP aadressi



Enda valja filtreerimine

Filter Name

uus eemaldus

Filter Type

Predefined Custom

Exclude ~ traffic from the IP addresses thatare equalto -

IP address

176.46.86.218



Kas kasutate margistatud URL'e?

Google URL Builder

KUST TA
TAPSELT TULI?

<R 3\
- -

FB-WP-0OPIK2 / banner 245 11.43% 28 £1,213.00

FE-WP-0OPIK / banner 14 7.14% 1 £34.00



S sz <=

Google Analytics - app

nat was the conversation rate last year?

nat is the average screen resolution?

nat is the most popular search word?

nat is the most sold product?

nat was t
nat was t

nat was t

ne total conversion value last year?
ne total cost of cpc last year?

ne top channels last year?



