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Seome Google Analyticsi ja Google Adsi

Google Ads Linking

«Valj

*Vali markeruudu abil Google Adsi konto

» Kliki nuppu Continue

* Link configuration = lisa pealkiri, nt Google Ads
«Vaadete alt vali Select All

* Kliki nuppu Link accounts




Google Adsi to6laua loomine

*Vali Aruanded - Juhtpaneelid
e Kliki + margi kujulisel ikoonil

e Anna oma uuele tdédlauale ilus nimi =2 muuda
vali “Pealkirjata juhtpaneel”.



Toolavale saad lisada 4 tiUpi mooduleid

< 4 Google Ads Aruandlus
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Impression ehk Nditamised

* Moodik Naitamised (tleb sulle, kui sageli Su
reklaami on naidatud.

e Kliki +ikooni =2 vali Tulemuskaart.

*Vali naiteks ajaperioodiks Eelmine kuu voi
Viimased 7 paeva 2 moddikuks vali Naitamised
- kliki nuppu Jargmine.




Vali N

ditamised

Tulemuskaardi lisamine

o Moodikud ja kuupaevavahemik
e Veel valikuid

Eelmine kuu
2020. aasta 1.—29. veebruar v

Valige vahemalt ks moadik, mille soovite lisada
Naiital

Naitamised




/ TAGASI LOOBU

Nditamised

Tulemuskaardi lisamine

o Moodikud ja kuupaevavahemik
e Veel valikuid

Sisestage soovitud filter

Kuva kohandamine

|:| Minigraafika diagramm Klikid

% muutus 1 O 0

Absoluutne muutus

JARGMINE ‘




Nditamised

Kaardi pealkirja ja kirjelduse muutmine

Pealkiri
Naitamised

10/40
Kirjeldus (valikuline)

0/140

TAGASI LISA



Klikid = vali mdddik = Jargmine =
Jargmine =2 Lisa pealkiri =2 Lisa

Tulemuskaardi lisamine

o Mo6o6dikud ja kuupdevavahemik
© veel valikuid

Viimased 7 pdeva

2020. aasta 9.—-15. mai v

Valige vahemalt Uks moodik, mille soovite lisada

Klikid ¢

LOOBU  JARGMINE



CTR - kui palju reklaamindagijatest ka seda

klikkise

Tulemuskaardi lisamine

o Moddikud ja kuupdevavahemik
© Veel valikuid

Viimased 7 paeva
2020. aasta 9.-15. mai -

Valige vahemalt Uks modddik, mille soovite lisada

CTR &

LOOBU

JARGMINE




Konversioonid — mitu korda on tehtud
soovitud tegevust?

Tulemuskaardi lisamine

o Moddikud ja kuupaevavahemik
© Veel valikuid

Viimased 7 pdeva

2020. aasta 9.-15. mai -

Valige véhemalt (ks moodik, mille soovite lisada

Konversioonid ¢

/ LOOBU  JARGMINE




Konv.

maar

-2 mitu % tegi soovitud tegevust?

Tulemuskaardi lisamine

0 Mododikud ja kuupaevavahemik
© Vel valikuid

\ "~ o 7 T
Viimased 7 paeva

2020. aasta 9.—-15. mai v

Valige vahemalt ks moodik, mille soovite lisada

Konv. maar €3

LOOBU

JARGMINE



Konv. vadrtus = konversioonide summa ehk
kdive, mis tekkis tanu Google Adsi reklaamidele.

Tulemuskaardi lisamine

o Mododikud ja kuupaevavahemik
© Veel valikuid

Viimased 7 paeva

2020. aasta 9.—15. mai v

Valige vahemalt iks moodik, mille soovite lisada

D Konv. vaartus €9

LOOBU JARGMINE



Hind (Cost) — kulu = kui palju raha kulus
Google Adsi peale.

Tulemuskaardi lisamine

c Moodikud ja kuupaevavahemik
© Veel valikuid

Viimased 7 paeva

2020. aasta 9.—15. mai v

Valige vahemalt ks moodik, mille soovite lisada

Hind €3

LOOBU JARGMINE



Keskm. CPC — keskmine klikihind. Kui palju maksid
keskmiselt Uhe reklaamile klikkimise eest?

Tulemuskaardi lisamine

o Moddikud ja kuupdevavahemik
© Veel valikuid

NS e T -
Viimased Daeva

2020. aasta 9.—15. mai v

Valige vahemalt iks moodik, mille soovite lisada

Keskm. CPC )

LOOBU JARGMINE



Kulu/konv (Cost/conversion) — on méddik, mis
utleb, kui palju iga tehing keskmiselt maksma ldaks

Ku | u 1 OO€ Tulemuskaardi lisamine

5 konversiooni ..
0 Moddikud ja kuupdaevavahemik

© Vel valikuid
lga
konverSIoonl 2020. aasta 9.-15. mai v
maksumuseks
2 O€ Valige vahemait uks moodik, mille soovite lisada
Kulu/konv. 3
D
LOOBU JARGMINE

Y 4



Konv. vadrts/kulu (Conversion value per cost) —
kas tegevus oli tulus?
(tulu - TO0€ Tulemuskaardi lisamine
kulu - 50€ €) Maadikud ja kuupzevavahemik
kui kulutad 1€, @ Vel

saad tagasi 2€.)

2020. aasta 9.—-15. mai v

Valige vahemalt ks m6adik, mille soovite lisada

Konv. vaartus / kulu €3

C ) LOOBU JARGMINE



Salvesta toolaud

» Laadi alla (noole-ikoon) nupu abil saad toolaua
PDF formaadis alla laadida.

« Ajasta korduv e-kiri (kella-ikoon) nupu abil
saad saata ntiga kuu esimesel kuupaeval

automaatsel asjaosalistele e-posti aadressile
toolaua andmed.



Google Aanalyticsis Adsi toolaua loomine

*Vali Google Analyticsi vasakpoolsest menUust
Customization — Dashboards — Create

» Toolaua tulbiks las jaada Blank Canvas — lisa
toolauale nimi ja kliki nupul Create Dashboard.

Create dashboard *

Blank Canvas Starter Dashboard

Google Ads Create Dashboard | Import from Gallery Cancel

eve@kodulehekoolitused.ee



Acd 2 Widget “| Tulemuslikud

Widget title:

Kanalid ja kaive ka n q I id —

21 o = = : m missugune
kanal tootab
2.1 N\ ~ = ~ 0 o o
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE ko I g e pq re m I n I

Display the following columns: ’ ‘ iq k U i s u U re

(_

Show a table with| 10 rows - osq IiikIUSQSi

Filter this data:

P voi kdibest
Save Cance Clone widget qnnab Google

y 4 Ads



Miks on vaja andmeplokki eri kanalite
kohta?

* Selle andmeplokiga saad teada, milline kanal toob kodulehele
kdige rohkem kulastusi ja missugune kanal on sinu kodulehele
kdige kasumlikum.

 Milliseid otsuseid aitab vastu votta?

e Kui suure osa kaibest toob tasuline reklaam? Kui naed, et
oodatud tulemust ei ole, voib Google Ads olla sul olulisel kohal
assisteerivate kanalite seas. Aruanne Multi-channel Funnel



Widget Settings

Widget title:

TOP kampaaniad - kiilastused ja kaive

Standard:
= h
2.1 N “ = > il
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
2.1 M “ =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE
Display the following columns:
|+ | v |
Show a table with 10 rows -
Filter this data:
Only show - ‘ ’ Exactly matching - cpc AND
-/ not set

Don't show - ‘

’ Containing

Save Cancel

Clone widget Delete widget

x[

Y 4

7

Top
kampaaniad
— missugune
kampaania
tootas (voi
tootab) koige
paremini?



Miks on loodud andmeplokki vaja?

* Selle andmeplokiga saad teada, millised kampaaniad on toonud
sinu kodulehele kdige rohkem kulastusi ja kaivet.

* Kui valid pikema ajavahemiku, naed valitud ajavahemiku parimaid
kampaaniaid kulastuste kaupa.

e Kui muudad moodulit nii, et esimene moddik on ,Total Value” naed
koige rohkem kaivet toonud kampaaniaid.

» Kui kampaania on olnud edukas, tee jargmised selle alusel. Aga kui
naed, et kampaania toob vaid kilastusi, aga mitte kaivet, vaata Ule
Multi-Channel Funnel ja vajaduse korral peata kampaania.




Widget Settings

Widget title:

TOP kampaaniad - maksumus ja kaive

r .,Google Adsi

Standard:
—— A
2.1 N < = > il
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
|
21 N ~ =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE
Display the following columns:
| | ¢ |
Show a table with
Filter this data:
Only show -~ [ ] 'Exactly matching - cpc
Add a filter

Save Cancel

Clone widget Delete widget

kampaaniad —
maksumus ja
kaive.
Missugused
kampaaniad
on viinud
koige rohkem
raha valja?



Miks on loodud andmeplokki vaja?

* Selle andmeplokiga saad teada, millised kampaaniad on
kulutanud kdige rohkem raha, ja samuti naed teenitud kaivet.
Vaata kriitiliselt Gle kampaaniad, mis on olnud kulurohked, aga

ca need, mille kdive on null voi vaike.

 Kui jagad kaibe kuluga, siis naed, kas tegevus oli tulus. Kui
caive oli 250 € ja kulu oli 50 €, tahendab see, et kui kulutad
1 €, saad tagasi 5 €.




»Google Adsi
Widget Settings xh kqmpqqniqd —

| maksumus i
B I T B e s | kdive”.
Missugused
I . N | kampaaniad
on olnud kéige
| - : kulukamad, sh

Show a table with

Filter this data: k t i d
\M" “Containing - lepe ' AND q s u a a va

oo | fconanng b \ seadmed on
S Cancel Clone widget Delete widget oo I ° d
mobiilid.

Y 4



Widget Settings

Widget title:

Tegelikud votmesodnad

Standard:
= [ Y
21 N o = > il
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR
Real-time:
2.1 M o =
COUNTER TIMELINE GEOMAP TABLE
Display the following columns:
| v |

Show a table with
Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: [7]

Save Cancel

Clone widget Delete widget

Y 4

r 4

Missuguseid
votmesonu
kasutasid sinu
kodulehele
saabunud
kUlastajad?



Miks on loodud andmeplokki vaja?

* Selle andmeplokiga saad teada, missuguseid otsisonu
kasutavad sinu kodulehele joudnud kulastajad.

 Kui oled maaranud laia vaste, nt saapad, siis tulemustes void
naha otsifraase, nagu naiste saapad, meeste sligissaapad, aga
ka Hispaania saabas voi lauluke ,Saapad jalga, kindad katte”.

e Tasub uurida, mis otsisonad oled kinni maksnud.



Widget Settings X

Widget title:

I Maaratud votmesonad

Standard:
21 N “» = E thul
METRIC TIMELINE GEOMAP TABLE PIE BAR °
Real-time: M I s s u g U sed
21 " = = votmesonad
COUNTER TII\ENE GEOM‘AP TEE

oled ise
Display the following columns: oo oo
I S maaranud?

Show a table with
Filter this data:
Add a filter

Link to Report or URL: [

Save Cancel Clone widget Delete widget

Y 4




Miks on loodud andmeplokki vaja?

* Selle andmeplokiga saad teada, missugused sinu maaratud
otsisdnad on olnud kulu ja/voi tuluallikaks. Uuri ja tee vajalikud
parandused.



Kohandatud arvuanded - adwords

General Information

Title | Google Ads

Report Content
'Map Overlay' type disabled. These metric(s) are incompatible with custom reports containing 'Map Overlay' tabs: Impressions, Clicks, Cost

Name | Google Ads Duplicate this tab

Type  Explorer  Flat Table

Metric Groups

| Metric Group

e
i Cost per Conversion -

i Total Value -

Dimension Drilldowns = gm
:: Campaign -

Google Ads: Ad Group




Segment - Google Adsi kaudu tulijad
Google Adsist tulijaid m Cancel Preview Miks seda

vajaon?
Demographics Traffic Sources Saad teada,
mida teeb
Technology
kodulehel
Behavior Filter Sessions = Filter Users tasu | ise |t
reklaamilt
Date of First Session ..
. : tulija.
Campaign contains ~
Traffic Sources
Kas teeb
Medium contains =~ cpc .
Advanced SOOV'tUd
1?
Conditions . tegeVUSI :
Source contains =~
Sequences Milliseid

/ - Keyword contains sisulehti uurib?



Kampaania Uudistoode

Demographics

Technology

Behavior

Date of First Session

Traffic Sources
Advanced

Conditions

Sequences

Traffic Sources

Preview

Filter Sessions Filter Users
Campaign contains ~  Uudistoode
Medium contains
Source contains «
Keyword contains

Segment - Konkreetse kampaania segment

Miks seda
vajaon?

See annab
sulle voimaluse
moota

reklaami
kasumlikkust.

Soovitan iga
reklaamikampa
ania kohta alati
teha oma
segmendi.



Taasturundamise voimaluse seadistamine

 Vali ,Admin” — keskmises veerus ,Property” alt vali ,Audience
Defination” — ,Audiences” — ,+New Audinece”.

* NB! Kui sul pole sellist nuppu, loo kdigepealt koigi kilastajate
sihtrihm.

e Kliki nuppu ,Next step” — vali ,+Add destinations” — vali oma
Google Adsi konto — kliki nuppu ,Enable”.

« Kliki linki ,Back to the Audiences page”.
« Nuud kliki nuppu ,+New Audinece”.

« Audience source” voib olla see vaade (,View"), kus oled.



Google’i pakutud voimalused

* ,Smart List” — Google'i genereeritud segment. Tee
parem sihtrihmad ise, [ahtudes oma vajadustest.

» ,All Users” — koik veebilehe kilastajad.

» New Users"” — kulastajad, kes on su veebilehel kainud
vaid korra.

* ,Returning Users"” — kulastajad, kes on kainud su
veebilehel mitu korda.



Google’i pakutud voimalused

» ,Users who visited a specific section of my site” — saad
luua sihtrGhma, kes on kainud mingil kindlal sisulehel, nt
teenuse tanan-lehel voi uurinud teenuse lehte.

» ,Users who completed a conversion goal” — saad luua
sihtrihma, kes on sooritanud soovitud tegevuse, nt
teinud hinnaparingu, registreerunud Uritusele vms.

» ,Users who completed a transaction” — saad luua
sihtrihma, kes on ostnud e-poest.



Taasturundamise sihtrihm koikidest kUlastajatest

* Vali ,All Users”.

« ,Users over last 7 days” — paremal naed sihtrihma voimalikku suurust, mis on
arvutatud viimase 7 paeva alusel.

* ,Membership duration”— saad maarata, kui kaua kasutajat sinu listis hoitakse.
Kasutaja voib seal olla 1-540 paeva. Vaikimisi on 30 paeva.

« Eligibility” — naed, kus saad oma sihtrihma kasutada. Naiteks, ,Remarketing
lists for search ads on Google Ads (RLSA)" ehk marksonareklaam.

* Pane sihtrihmale pealkiri. Koosta pealkiri nii, et sa ise hiljem aru saad, mis

sihtrihma sa |6id. Lisa pealkirja ka paevade arv. Naiteks, ,kodulehekoolitused.ee -
koik kilastajad - 100 p”.

* Kliki nuppu ,Next Step”.

 ,Audience destinations” — saad valida oma Google Adsi konto. Parast sihtrihma
loomistsei saa valitut enam muuta.

«&Kliki nuppu ,Publish”.



Taasturunduse sihtrthma naited

 Taasturundamise sihtrihm neist, kes kaisid teenuse sisulehel, aga
teenust ei tellinud

e Taasturundamise sihtrihm neist, kes on ostnud.

* Samamoodi void taasturundamise segmentideks luua veel
jargmised:

* ei ole e-poest ostnud,;

* ei ole uudiskirjaga liitunud / on uudiskirjaga liitunud;
* on/ ei ole teinud soovitud tegevust, nt registreerunud koolitusele;
* lugenud teenusega seotud postitusi;

* ostnud rohkem / vahem kui 250 € eest.



