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Turundaja Tuuli

TAUSTAINFORMATSIOON:
e Turundusjuht

« To6tanud samas asutuses juba 10
aastat: on end ise lles t6otanud

« Abielus 2 last (10 ja 8)

DEMOGRAAFILISED ANDMED:

 Naine

« Vanus 30-45

« Leibkonna sissetulek aastas: € 105,000
« Elukoht linnast valjas voi aarelinnas

ISELOOMULIKUD OMADUSED:
« Rahuliku kaitumisega
« Omab assistenti

« Eelistab infot saada taasesitletavas
vormis




Turundaja Tuuli

EESMARGID:
« Aitab firma eesmarke saavutada
« Otsib uusi turge ja kanaleid

VALJAKUTSED:

« Kuidas jouda interneti kaudu
oma auditooriumini?

« Kuidas panna veebileht taitma
ettevotte eesmarke

KUIDAS SAAME TEDA AIDATA:

« Teeme internetiturnduse alase
analllsi ja koostame strateegia

 Loome turunduslikult ja maugile
optimeeritud veebilehe




Turundaja Tuuli

TEMA TSITAADID OLUKORRA KOHTA:

« “Oleme palju panustanud tasulisele
reklaamile ja see vOtab priske osa
reklaami eelarvest.”

« “Mul pole aega oppida ega tegeleda
koigi internetiturunduse taktikatega.”

 “Ma olen nainud palju unetuid did meie
kodulehe arendamisega ja me oleme
kasutanud mitmeid erinevaid
teenusepakkujaid, et oma koduleht
turunduslikult t66le saada.”

PEAMISED HIRMUD/VASTUVAITED:

« Ma kardan, et ei suuda t66 korvalt
luua eesmargistatud ststeemi, mis
aitaks internetis jouda meie peamise
sihtgrupini.

* Meil on olemas taiesti toimiv ja ilus
koduleht, milleks panustada lisaks veel
selle arendamisesse?




Turundaja Tuuli

TURUNDUSLIK SONUM:

« MooOdetavatele tulemustele
orienteeritud internetiturundus.
Maksa vaid tulemuste eest.

MOTIVEERIV ULESKUTSE:

« Me koostame slsteemse
internetiturunduse strateegia koos
konkreetse tegevusplaaniga. Seame
moodetavad eesmargid, aitame neid
saavutada ja tasu votme vaid kokku
lepitud tulemuste taitmise eest.




Kliendi teekond mitgitunnelis ja sisu
e | BLOGIPOSTITUSED
SOTSMEEDIA

E-RAAMATUD, WEBIARID,
VALDKONNA UUDISED

ASE STUDIES, NAIDISED
KLIENTIDE TAGASISIDE
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dcustom
C COUNCIL

Content Layering
Through the Buying Cycle

@ status Quo

The icing on top of your layered content is the flavor
that keeps consumers returning for more, putting
them back into the buying cycle. Your competition
wants to edge back into the buyer’s awareness, so
continually serve up relevant, interesting content.

Evaluation @

One taste is not enough if you want repeat
customers. Cultivate interest and build trust
through in-depth content such as trend
reports, training opportunities, case studies,
events, and social media interaction.

Validation @

Buyers often want to substantiate what they
know about your brand and its benefits. In fact,
70% of website visitors trust the opinions of
unknown users when making a puchase
decision. Testimonials can be a key factor

in customer conversion.

@ Purchase

Propel prospects into purchasers with irresistible
content. How do you help them take the cake?
Provide final proof points, such as white papers,
trials, or demonstrations to close the sale.

@ step Backs

Before your buyer makes a decision, they
may put that fork down and assess potential
risks. It is important to build trust at the very G, —_—
beginning of the buying cycle with content
that addresses those risks clearly.

11Ul 1

Promotional content is the secret
ingredient that motivates prospects
to slice deeper into the buying cycle
when it’s blended with content that
targets each buyer persona.

Buyers want options when making
purchase decisions. Give them a feast
with content tailored around their needs,
pain points, and questions, demonstrating
why your brand is the best choice.

The Internet influences 61% of
purchase decisions. Strong, search-
friendly product or service-related
content warms up audience trust and
raises visibility throughout the buying

68% of marketers rate brand
cycle.

awareness as one of the most
important organizational goals.

A content strategy that bakes in
awareness and curiosity about your
brand is a recipe for success.

SOURCES (in order):

Budgets and Trends
Triton Digital
Nielsen Consumer Survey

© 2012 D Custom

Content Marketing Institute, 2012 B2B Benchmarks,



Sisuturunduse
tegevusplaan

 Loo kalender

* Eesmargid

« Ulesanded

« Marksonad

* Sisu eesmargid

* Hooajalisus
 Lohu infot
 FErinevad kanalid
 Mitmekesine sisu



Sisuturunduse
tegevusplaan
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ESMASPAEV

Autor: SHICEIE Veebilehe ja Google
Ettevalmistus: ARV R Y Analyticsi sidumine
25.10.2013

TEEMA/TITEL

Avaldamine:

TEISIPAEV
Autor: WIS ENIETLIOY Kuidas Facebooki reklaam
Ettevalmistus: R VONEY Danna paremini toole?
Avaldamine: 31.10.2013

KOLMAPAEV
Autor: VSIS \/eebiturunduse 30 soovitust,
Ettevalmistus: R WREE mis tostavad mauki
Avaldamine: 8.11.2013

NELJAPAEV

Autor:
Ettevalmistus:
Avaldamine:

SISU/DETAILID

Uus Google Analytics on jalle valjas. Siin on
Opetus, kuidas lisada kodulehele uuem

Analytics. Kuidas kaib veebilehe ja Google
Analyticsi sidumine.

Kas Facebooki reklaam ikka toimib? 4 nippi
kuidas Facebooki turundus saab uue hoo, kui
reklaam Facebookis on tehtud digesti. Vaata
mida tuleb selleks teha.

Veebiturundus ja veebilehe optimeerimine
mudgile. 30 veebiturunduse nduannet, mis
tostavad mudki internetis. Kuidas teha
kodulehte, mis maib? Vaata jargi.

MARKSONA(D)

Google Analytics,
Kodulehe sidumine
Analyticsiga

Facebooki reklaam,
Facebooki
turundus, Reklaam
Facebookis

Veebiturundus,
veebilehe
optimeerimine
mudgile

SIHTGRUPID

Turundaja Tuuli,

Vaikeettevdtjia omanik

Oskar

Turundaja Tuuli,

Vaikeettevotja omanik

Oskar

Turundaja Tuuli,

Vaikeettevdtjia omanik

Oskar

PAKKUMINE/
ULESKUTSE

Kodulehe SEO ja
veebianalldtika

koolitus

Sotsiaalmeedia
koolitus

Veebiturunduse e-
materjal

REEDE



Millest kirjutada?

. kusi oma klientidelt
. mida sinult pidevalt kusitakse?
. uuri kodulehe statistikat
. mida pead ise juurde Oppima?
. mis sind toeliselt hairib?
. tehke ajurunnak
. millest teised ei kirjuta?
. millised muudid liiguvad

. Kirjuta popid postitused umber
10. Kkirjuta kuidas tuupi artikleid
11. analuusid ja testid
12. top stiilis artiklid

©Coo~NOOOP,,WDNPE







Miks see teadmine on tahtis?

Otsitud marksdnad saavad tahelepanu
Pealkirjasid loetakse, kui marksdnad on sees
Inimesed el loe, vaid vaatavad

Loevad alles siis, kui huvitab toeliselt




Eksperiment?

Cmabridge Uikololi teatsadle sndul ploe migint thastsut,
mis jaerjkroars tedhd sandeds enesiavd, anukie tihats asi
on, et emisnee ja viminae that on atesutad Oesigse ktoha.
See teluenb selselt, et imenise aju ei loe edarli tathi viad
snou ternikuva.



Veebiteksti
kirjutamise ABC

Ettevalmistus

4| - Eesmirk

y |+ Kesonlugeja
 Pohisonum
 Marksonad




Veebiteksti
kirjutamise ABC

Pealkiri (80:20)

4 ° Kuidas kirjutada head

pealkirja?
* Miks osad pealkirjad tootavad
ja teised mitte?

4w © 5 toimivat pealkirjatuupi, mis

| toovad lugejad lehele.
| « Uued nipid hea pealkirja
koostamiseks



Veebiteksti
kirjutamise ABC

Sissejuhatus ehk lead

e 2-3 lauseline ja votab artikli hasti kokku

| e Toob valja probleemi ja vihjab lahendusele

o Utleb, mida lugeja peab tegema

e Sisaldab olulisi marksonu

e On visuaalselt esitatud muust tekstis
eristuvalt



Veebiteksti
kirjutamise ABC

Sissejuhatuse naited:

Halb naide: Turismiseadus (RT I 2000, 95, 607; 2010, 18, 98) -
joustunud 01.03.2001; viimane muudatus, millega muudeti
reisiettevotja tegevusega seonduvat regulatsiooni, sealhulgas
reisiettevotja tegevusalade liigitust ning tagatise nodudeid, joustunud
16. mail 2010. aastal.

Parem naide: Selleks, et pakkuda reisiteenuseid Eestis, on vaja
ettevotja registreerida majandustegevuse registris ja esitada iga
aasta 15. aprilliks kinnitus registreeringuandmete digsuse kohta.



Veebiteksti
kirjutamise ABC

Pohitekst

e Tahtsaim info on ees ja vahem tagapool

| Tekst on liigendatud (Ioigud 3-5 rida)

e Olulisemad teemad omavad alapealkirjasid
e Kasutatud on teksti toetavaid pilte

e Kasutatud on tapploendeid

e Teksti Iopus on korratud Uleskutset
tegevusele



Millist teksti loeksid?

Kuidas muuta oma artikkel lugejale
atraktiivseks?

Kui kirjutad artikli, mida keegi ei loe, siis osutub see
ajaraiskamiseks. Onneks on paar head nippi, kuidas
artikli loetavust oluliselt tosta.

K0|k algab pealkirjast

Kui su pealkiri on igav, siis seda artiklit ei avata
(80% avavad artikli ainult tanu heale pealkirjale).
Nii lihtne see ongi. Jata meelde: pealkirja peamine
roll on huvi aratada!

® Puhenda pealkirja sdnastamisele mitu minutit ja
proovi end panna lugeja rolli. Pane kirja mitu
erinevat versiooni pealkirjast ja kusi sobralt, millise
pealkirjaga artiklit ta tahaks kdige enam lugeda.

Liigenda teksti ja kasuta alapealkirju.

Tekst peab olema loetav! Kui Sinu artikkel on Uks suur
sdnadejoru ilma liigendusteta, siis ei loe seda keegi.
Hea, kui Uhes 18igus ei ole rohkem kui 4-5 rida. Kui
vdimalik, siis lisa iga paari 16igu tagant Uks alapealkiri.
Inimesed ei loe artiklit

avades sageli seda labi séna-sdnalt, vaid sirvivad
kiiresti. Alapealkirjad on hea viis tahelepanu
haaramiseks ja Sinu peamiste métete
kommunikeerimiseks.

Kuidas muuta oma artikkel lugejale atraktiivseks?

Kui kirjutad artikli, mida keegi ei loe, siis osutub see
ajaraiskamiseks. Onneks on paar head nippi, kuidas
artikli loetavust oluliselt tdsta. Kdik algab pealkirjast.
Kui su pealkiri on igav, siis seda artiklit ei avata
(80% avavad artikli ainult tdnu heale pealkirjale). Nii
lihtne see ongi. Jata meelde: pealkirja peamine roll
on huvi aratada! Puhenda pealkirja sbnastamisele
mitu minutit ja proovi end panna lugeja rolli. Pane
kirja mitu erinevat versiooni pealkirjast ja kusi
sbbralt, millise pealkirjaga artiklit ta tahaks kodige
enam lugeda. Liigenda teksti ja kasuta alapealkirju.
Tekst peab olema loetav! Kui Sinu artikkel on Uks
suur sénadejoru ilma liigendusteta, siis ei loe seda
keegi. Hea, kui Uhes |digus ei ole rohkem kui 4-5
rida. Kui voimalik, siis lisa iga paari 16igu tagant Uks
alapealkiri. Inimesed ei loe artiklit avades sageli
seda labi sdna-sdnalt, vaid sirvivad kiiresti.
Alapealkirjad on hea viis tahelepanu haaramiseks ja
Sinu peamiste motete kommunikeerimiseks.



Artikli optimeerimine otsimootoritele

Veebilehe Title ehk tiitel
Kirjeldus ehk meta description
Marksona kordus ja sunonuumid



Soov1tu51

Tee eeltood
 Kirjuta, hiljem toimeta
* Kirjuta mitmes osas
* Hoia fookust
« Ebaoluline viska valja
* Optimeeri
e Harjuta
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5354 1239
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