ogle

Merlis Jusupov


http://www.kodulehekoolitused.ee/

Saame tuttavaks

Eesnimi Perenimi

Mida ootate algavalt koolituselt?
Edaspidine rakendusala

Eelnev kogemus antud valdkonnas



Koolituspaeva algus ja 10pp aeg

— 09.30-11.00 koolitus
— 11.00-11.05 paus

— 11.05-12.00 koolitus
— 12.00-12.30 Ibuna

— 12.30-14.00 koolitus
— 14.00-14.05 paus

— 14.05-15.00 koolitus

Kohvi ja tee serveerimine
LGunapaus ja lduna asukoht
Tualetid

Suitsetamine



— Parkimine
— Koolituse tagasiside

— 1-2 koolituspaeva aastas tasuta Collectiv
Koolituskeskuse klientidele = info Ilmub meie
~acebooki lehel

— http://www.facebook.com/kodulehekoolitused

— Kaoolitus sisaldab 3 kuud personaalse konsultatsiooni
aega, mille jooksul voivad koolituse labijad poorduda e-
kirja vahendusel koolitaja poole koolitusteemasse
puutuva probleemi voi kiisimusega.

» eve@kodulehekoolitused.ee
 merlis@kodulehekoolitused.ee



AdWords Hero




Google Ads reklaam

Mis on otsingumootori turundus ehk SEM?
Mis on Google makstud reklaam?

Miks kasutada Ads’1?

Kuidas Ads tootab? Mida kujutab endast marksonaoksjon?

Reklaamiasetus ja kuidas kujuneb kvaliteediskoor
Kuidas korraldada kampaaniat? Eesmark ja seadistamine

Marksonade valimine ja keyword planner

Marksonade haldus ja optimeerimine, kliki hinna maaramine
Kampaania seadete ja eelarve satestamine

Reklaamriihmade loomine

Reklaamide loomine ja testimine

Tulemuste mootmine (tehingud/conversions)




- wh f‘" the di | B

-

" Search Engine Opmizatidh v(‘SEO)

@ord sele@x
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Google

kodulehe tegemise épetus Em QO

T  Marksonapohine reklaam

Umbes 44 300 tulemust (0,33 sekundit)

ﬂ(ﬂdulehe tegemine - websystems.ee \
www.websystems ee/kodulehe_tegemine ¥ 5845 5146

Websystem pakub erinevaid lahendusi Kodulehe tegemine, e-poed, disain.

Kodulehed - Tarkvaraarendus - Kodulehe kujundamine - Kontakt - Internetiturundus

WordPressi opiku hind 37 €. - Kodulehe tegemise dpetus
www.kodulehekoolitused. ee/kodulehe/6petus ¥ 5661 6598

Esimene WordPressiga kodulehe tegemise opetus Eestis. Vaata sisukorda siit.

Kiisi ndu - Saad pdéhjalikud &petused - N&u annab asjatundja Eve - Opiku tasuta transport

Telli WP Gpik siit - WordPressi koolitus - WordPressi dpiku sisukord - Kisi oma kisimus siit

Kodulehe tegemine - Kodulehekilje tegemise dpetus - Granaat
www.granaatee/opetus/

KodulehekKiilje tegemine viib tunduda keeruline. Seeparast koostasime selle 6petuse, mis samm-
sammult tutvustab lihisa kodulehe valmistamise voimalusi __.

Ettevalmistused | Kodulehe valmistamise dpetus - Granaat
www.granaat.ee/opetus/ettevalmistused-kodulehe-valmistamiseks_html ~
Ettevalmistused kodulehe valmistamiseks - Kodulehe valmistamise épetus algajale.

Tasuta kodulehe tegemine - YouTube



Miks kasutada Google Adsi?

Palju kasutajaid

Kiired tulemused vs SEO
Tapne sihtimine

Hinna maarad Ise
Konkurendid el nae
MOOdetav

Parim info marksonadest
Uuesti turundamine

© N O Ok W

NB! Ei s6ltu sinu positsioonist OM tulemustes




Miks kasutada Google Adsi?

Google a

See on Kiireim voimalus:
»Uue toote reklaamimiseks voOl
»Muugiedu saavutamiseks voOlI
» Toote Idee testimiseks



Kuidas Ads tootab?

Prospect Reads
Prospect Searches Prospect Clicks Your Landing Page &
For Your Services... Your ad... Fills Out a Web Form...

Gﬂﬂglﬁ Your ad here

mee your ad on Google

New Yark City Dentist and our partner sites.

WL Y O - GO T p A ny-Site. cni

p— Thank you
- I I ;,._.,.. ?fo - fﬁ.ﬁh
_'V_\/\/V Google Site Stats |
Calculate AdWords Prospect Visits Your Prospect Submits
Campaign ROI & "Thank You" Page with

i Your Web Form...
Optimize Account

AdWords Conversion Code



Kuidas Ads t60tab?

IT ALL STARTS WITH A QUERY

SN ISP =y = PRSI P
nes for something on Loogie, |
;

.......

ds advertisers pool and determines whether there wil
°a 0L,°
¢ o.“

advertisers pool

S

f one or more agdvertisers are bidding on Keyw

relevant to the search query, an auction is triggs

NOTE: Keywords are not search queries! Specific keywords (such as “pet medicine™) may
be entered into auctions for a wide range of search queries (such as “medicine for dogs" or
“pet supplies), depending on your match type.



Millest sOltub sinu reklaami asetus?

HOW DOES GOOGLE DETERMINE

WHICH AD IS SHOWN WHERE?

Once you are entered into the auction, Google looks at two key
factors to determine where your ad ranks: your maximum bid
and your quality score.

_ CPC . QUALITY
AD RANK = g1y * "SCORE

Rf_,

The best combined
CPC Bid x Quality Score
gets the best position:

This is the maximum bid you
specify for your keyword,

CLLel



Millest sOltub reklaami asetus?

X Quality Score =3 Ad Rank
20

Advertiser 1 $2.00 10

Advertiser 11 $4.00

Advertiser 111

Advertiser IV




HOW DOES GOOGLE DETERMINE WHAT YOU PAY?

You pay the minimum amount you can pay for the position you win if your ad is clicked on.

YOUR THE AD RANK YOUR
PRICE — OF THE PERSON / QUALITY + $0.01
BELOW YOU SCORE
Quality Score Ad Rank
Advertiser I gsaix.()6+i).ox= &
Advertiser Il . !Szg.atim- '
Advertiser 111 ;24+8fl= ‘
Highest
Advertiser IV CPC

Notice how Advertiser | can pay less for a higher position due to his high quality score.



Millest koosneb kvaliteediskoor?

(" )
_ CPC ,[ QUALITY
AD RANK = Bip ¥ "SCORE




Millest koosneb kvaliteediskoor?

QUALITY SCORES ARE DETERMINED BY YOUR:

Click-through rate (CTR)

How often your ad was clicked as compared to how
much it was shown.

Relative CTR
Where your CTR ranks against the competition.

Landing-page quality
Relevancy, targeted nature, and ease of navigating your

page. If you're selling men's shoes, Google expects to
see men's shoes on your landing page.

Keyword/search relevance
Relevancy of your keyword to searches.

Ad/site Performance
Measured success of your ad on targeted sites.

@00®

Display URLs past CTR
How often your display URL was clicked.

Account history

Cumulative ad and keyword CTR for your account. The
more high quality history, the more you prove your worth
to Google over time.

Keyword/ad relevance

Relevancy of your keyword to ads. Is the keyword you're
buying in your ad copy?

Geographic performance
Account success in targeted regions.

Targeted devices

Measured success of different targeted devices (laptops,
mobile devices, tablets, etc.). Different devices bring
different results.

While multiple factors are involved in calculating your score, the most prevalent boil down to the basics: keywords, ads, and landing-page relevancy.



GO Ogle"‘ Kvaliteediskoor
(7-10) (1-5)




(

- NWHEOON®O©5

Quality Score affects your CPC

discounted by 50.00%
discounted by 44.20%
discounted by 37.50%
discounted by 28.60%
increased by 16.70%
Google benchmark
increased by 25.00%
increased by 67.30%
increased by 150.00%
increased by 400.00%

—tl



Vaata kvaliteediskoori?

Koik kampaaniad > Q m K C 0 ‘!

Veebikoolitused Otsing kuni 13.05.19 UNE  ARUANDED  TOBRISTAD 4

® Lubatud Olek: Sobilik  Tutp: Otsinguvdrgustik Eelarve: 10,00 € paevas Taiendavad Uksikasjad w

Ulevaade
Soovitused Mggli‘ls%GNUAD ':&%?ggﬁfg OTSINGUTERMINID «  Seenadal 2018. aasta15.-19. oktoober ¥ ¢
— b rA B
oo Marksonade otsing Y - ia - Lol . v
ReklaamlrUhmad o Q FILTER SEGMENTIMINE VEERUD LAADI ALLA LAIENDAMINE VEEL
Rekl i Y Méarksona olek: Koik, v.a eemaldatud Lisage filter
eklaamid ja A o ‘
laiendid 7 Y& Marksdna on reklaamide
Sihiiahed D ) Marksona Reklaamiriihm < Olek esitamiseks sobilik L
ihtlehe
D Q- I::;lﬂ?t?:s 2 Turundus Koolitus SOblllk Kas reklaami naidatakse otsingutulemustes? i3
Marksonad Q Reklaami naidatakse praegu
D o “turunduskoolitus"  Turundus Koolitus Sobilik 4
Vaatajaskonnad TESTI UUESTI
0O e [KoduleheKoolituse: KoduleheKoolitused Sobilik  Reklaamide eelvaade ja diagnostika /
Demograafiline
teave
0O e [Kodulehe KoduleheKoolitused Sobilik e o
koolitused] Kvaliteediskoor Eeldatav klikkimise maar
"digiturundus 8/10 Ule keskmise
Seaded D e koolitus" Digfurundoss keofius Sobilik Reklaami asjakohasus
Ule keskmise
"internetiturunduse . ) -
Asukohad D 0 R—— Internetiturunduse koolitus Sobhilik Sihtlehe kasutuskogemus

Keskmine




Mis on sinu kampaania eesmark?

o




Eesmark ja tasuvus

Return On Investment I S

Kuidas kaib reklaami tasuvuse ehk

ROI arvutamine?



Tasuvus (RO )=

Kogu teenitud raha — Koik kulud
Koik kulud

Kuidas kaib ROI arvutamine?



[Lahteandmed:

Kliki keskmine hind — 0,25 €

Lepinguline partner, kes planeerib kampaania, loob maandumislehe kujunduse ning koostab Adwordsi
reklaamid - tasu 500 € /ise tehes 0 €

Google Adsi eelarve - 300 €

Voimalikud muud kulud — x €

Kulud kokku 800 €

Teenuse/toote keskmine hind — 200 €

Liiklust maandumislehele saame 300 € eest (kui kliki hind on 0,25) ca 1200
Maandumislehe keskmine soovitud tegevuste arv Conversion Rate (CR) 5% ,\\

ROI = Kogu teenitud raha — Koik kulud / Koik kulud oo “\'\/

- = \"“‘= ~ /
12000 € - 800 € /800 = 14 -\~

Kuidas kaib ROI rvutamme‘?




Kampaania kaivitamine

v maandumisleht tootab erinevate veebisirvijatega;

v"iga maandumisleht sisaldab votmesdnu vastavalt reklaamidele
v reklaamid viivad digetele maandumislehtedele;

v’ maandumislehe lingid, vormid jms to6tavad laitmatult;

v’ maandumisleht tootab olulistes seadmetes;

v Googel Ads kampaania on seadistatud digesti.

y/
e 4
& uf
]iﬁ




Maandumislehe tahtsus

*ne YOUR LAMDING PAGE

*company'“ame e—) LIMK | LIMK | LINK
COMPELLING HEADLINE <@

SECOMDARY HEADLINE

Curabitur blandit tampus parttitor, Maace
nas faucibus mollis interdum. Praesent

oommado cursus magna, vel scelarisque nisl

L=yt T
= Mullarm Adipiscing Eu 5r"ccb

® Magna Pellentesgue Porta
= Magna Mullam Commodo

CLICK HERE! (—o

TESTIMOMIAL
“Dores id eliv non
porta gravica at egat
ssinis, SEnean el len

MORE INFORMATION
Integer posusare erat a ante
varsnatio dapibug posuens valit
allquat, Nullam & delor id mibk

ultricias vahicula ut id alit quam. Pellantesgua

The Key Elements to an Effective Landing Page TRk et L A LR
senenatis vastibalum!™

John Do

Lonem ipsum dolor sit amet,

consechetur sdipiscing elit,

7

o SECURE

O L

A CLEAR OFFER CONTENT HOOK QUALITY SIMPLE FORM
CONTENT OFFER




]

Efektiivne maandumisleht

1.Pealkiri ja sisu vastavad

2. Ulevaade pakutavast (ideal)
3. Soovitud tegevus on ndha
4. Pilt pakutavast

5. Tagasiside ja toestus

YOLR LANDING PAGE

;::ompany'“:-.r“'le e—) LIMK | LINK | LINK
COMPELLING HEADLINE @

SECONDARY HEADLIMNE

nas Faucibus mellis interdum. Prassent
commado cursus magna, vel scelarisgue nisl
bl el
= Mullam Adipiscing Eu :'.r"ccb
® Magna Pellentesque Porta
= [ a Mullam Commaodo

[ cucknere T8 3

MORE INFORMATION TESTIMOMIAL
Intager posuare erat a anks ‘Domes id alit ron
ardnatia dapibus posusne valit porta pravida at egat
albqueat, Mullam & doter b mibh T, Benean el lao
ultricias vahicula ut id alit! quam. Pallantesgus
arnare sam lacinia quam
Lorem ipsum dolor sit amet, wnenEtis vest balum™
sonsectetur adipiacing alit Johe Do

of SECURE

Keskendu Uhele tegevusele
Puuduvad segavad viited
Vahe teksti (ideaal)

Reg. vorm vOi osta nupp

Viide priv.poliitikale
Sinu logo

NB! Optimeeri ja testi CR-I



Vead mida tuleks valtida

 Valja viivad lingid

 Mitte seotud pildid

 Liiga vaike font (12 px min)
 Liiga pikk reg.vorm

» Sisu ja pealkiri el vasta
reklaamitule

|_Opetuseks: Maandumislehe olulised osad peaksid olema
Ideaalis koik korraga nahtavad ilma alla kerimiseta. Kui on vaja

rohkem infot anda, siis pane see allapoole koos teise vormiga ning
TESTI, TESTI ja TESTI



@7“ KingsleyJudd i o

Wine Investments Amazing Opportunity

 Download Your FREE.
59.49% vieldinjust 3yrst

/' Dividend paid within 30 days of purchase
+ Packages starting from 10,000 GBP .
+/ Commission-Free trading

First name

Last name

Your email address

Phone number

/' Capital gains Tax-Free

Select a Country

B Enter Free Prize Draw
Learn how you can profit from an investment in fine wine

with Kingsley Judd's En Primuer Investment Program.

%, Download Now
Download Your Free Brochure Today

We Never Share Your
Detalls

WIN a Chateau Lafite Limited Edition Pen worth £1,200

Draw

lick the box on the form above and submit your detall to enter this month’s Fre



12 teglj at tooriista

tal&stl tasuta!

Strateegia, manebahldsusinamldienﬁde
arvu ja mis on tohusam killmade kimede
tegemisest

- Tehnikad, kuidas juhirool miligivestiuses enda kitte
saada ja seda I5puni hoida

Kiisimused, mille abil saad tekitada kiiendis vajaduse
Sinu toodete voi teenuste firele

- Hulk parimaid miiiigi sulgemise tehnikaid

600 krooni
taiesti tasuta!




E-poe tootelehe 3P reegel

Klassiskt utformad trehjuling med

modern design for de allra minsta.
Avtagbart flak samt riktig sadel ar

nagra av finesserna. Hogt styre for
basta sakerhet.

PEAKCYCLE
ENHET: st.

499 kr

Sot e

LAGERSTATUS:I lager

Lagg i varukorg

Beskrivning Tillbehor

Klassiskt utformad trehjuling med modern design for de allra Dela
minsta. Avtagbart flak samt riktig
sadel ar nagra av finesserna. Hogt styre for basta sakerhet.
Praarsl ' gtsly ) share | Bl ™

“h

ot

@

— @

2



Hasti struktureeritud konto
N\




Reklaamikampaaniate struktuur

Geo Sihtimine

Vaike eelarve

Parimad
marksonad

SN Sl “



Reklaamikampaaniate struktuur

8 R A

Brandipohine

review s pnce courses make
‘games clubs job e
i x resumes
disk  remainder d am barga - Sbics guides create g
revieys, codeda Sover 2ges creating
hand Salary discounted B B-S et consulting .o noulbants  class

course

schools Magazine lobs case-sbu freeware
hacks university s P eva clearance
buborials inbemships C| : gift definition

e
cd associabion c: « Shareware _ case-studies

1 Job sending nhobogr: Jp? s publlc N / DA iy .
windo eloper success- Jassociabia iSCOUN braining hack
N eq atl Ivsed i . - . success-sbories liquidation Maps

: [ ) pricing remainders universities dvd
resume pictur > o = career homemade recruiter
: samples quobe files

sonad T PSR, i

salaries ,¢ hbern o send
e hifing gchool made e
burm book NS books

Konkurendi
pohine




Reklaamigrupid ja reklaamid

Sample online Campaign

Ad Group 1

ri«'m;zlc Ad text

Sampie »d text Sampie a4 text
Sampie ad text. Sample text
www B xamiple com

( Sample Ad text

Sampie »d text Sample a4 text
Sampie »d text Sample texd
www L xample com

L

Ad Group 2 Ad Group 3
=N 3 B N e Y
Sample Ad Text Sample Ad Text
Sample Ad Text Ssmple sd ext Sampie Ad toxt. Sampie o4 toxt
Sample Ad text Sample sd Sampie 54 text. Sample ad text
www Exsmple com www Exampie com
J e e v & J
N P T il
Sample Ad Text Sample Ad Text b
Sample Ad Text Ssmple sd exi Sampie Ad text. Sample a4 toxt
Sample Ad text. Sampile sd Sampie ad text. Sample ad text
www Exsmpin com www Example com
A 2 P > J




Reklaamigrupid ja reklaamid

( Kampaania nimi: KOERATOIT )
Reklaamrihma nimi Reklaamriihma nimi Reklaamrihma nimi
Platinum koeratoit Koeratoit kanaga Koeratoit lihaga

Varske Platinum koeratoit Varske koeratoit kanaga Koeratoit varske lihaga
Kuni 70% puhast liha. Kuni 70% kanaliha. Kuni 70% varsket liha.
Iga ostuga kaasa kingitus. Iga ostuga kaasa kingitus. Iga ostuga kaasa kingitus.
www.koeratoit.ee

www.koeratoit.ee www.Koeratoit.ee

Platinum Koeratoit Koeratoit kanaga Koeratoit lihaga

Kuni 70% puhast liha. Kuni 70% kanaliha. Kuni 70% varsket liha.
Iga ostuga kaasa kingitus. Iga ostuga kaasa kingitus. Iga ostuga kaasa kingitus.
www.koeratoit.ee

www.koeratoit.ee

www.Koeratoit.ee

Platinium Koeratoit kanaga Koeratoit lihaga
Koeratoit Koeratoit kanalihaga Koeratoit vérske lihaga
Platinium koeratoit Kanalihaga koeratoit

Vérske lihaga koeratoit
latinum koeratoidud




Kul oled koostamas reklaamiriihma ja
valimas 0igeid marksonu, siis
kontrolli:

Kas see fraas esineb sisulehe tiitlis?

Kas see fraas esineb sisulehe meta descriptionis?

Kas see fraas esineb H1 pealkirjas vOi mones teises pealkirjas?
Kas see fraas esineb samas jarjestuses kuskil sisutekstis?

Kas see fraas esineb reklaamitekstis?

Kas see fraas on sinu reklaamirtihma nimetus?

Kas moni pildi pealkiri voi Kirjeldus konkreetsel sisulehel sisaldab
seda fraasi?

Kas oled maandumislehel kasutanud ka stinonitime?



Marksonade vasted ehk reklaamide paastikud

Millal ja kuidas kasutada!

Broad
[Exact]
,,Phrase“




Marksonade vasted

Millal kasutadal!

Keyword Possible Valid

Match Type Search Query
Broad Match Adidas Shoes Nike Slippers

FPhrase Match “*Adidas Shoes”™ Adidas Shoes
for basketball

Exact Match [Adidas Shoes] Adidas Shoes




Marksonade analuus

Google
HIGH COST & . KEYWORD i/
COMPETITION +ll _ 1 Word Phrases PLANNER ©
- “shoes”
' LONG TAIL SEO
‘.. 2-3 Word Phrases accounts for 70% of searches
H “mens shoes”

e 7 Yields average of
More descriptive Phrases €
: . —— 36% conversion
Nike women’s running shoes

\ rate

LOW PROBABILITY
OF CONVERSION



Kasuta Oigeid marksonu ja fraase

Miks iilhed marksonad téotavad paremini kui teised?

Aga selleparast, et eritulpi marksénad esindavad erinevaid huvisid ja kavatsusi. Kasuta alltoodud
kategooriaid oma marksdnade ideede genereerimisel.

Brandipohised marksdnad (Electra jalgrattad)
Brandi nime jargi otsijad on kodutdd juba dra teinud ja on
sinult valmis ostma.

Ostan kohe tulipi fraasid
Need on marks&nad, mille otsijatel on krediitkaart kaes ja
tal on t8sine vajadus sooritada tehing.

Soovitud tegevus

Sinu brandi toote ost

Tootepohised marksonad
Nende sénade otsijad teevad alles oma kodut66d ja nad
asuvad mudgitunneli alguses. Neil on vajadus ja huvi.

Informatiivsed méarksonad ja fraasid
Nende s6nade otsijatel vdib hiljem tekkida ostusoov.

Alternatiivsed méarksdnad
Otsitakse midagi, millega saab seda toodet
asendada

Toote vdi teenusega seotud méarksdnad

Kliendid otsivad midagi, mis kaib sinu toote v&i
teenuse juurde. Ei ole otseselt seotud tootega,
kuid tuletab selle vajadust meelde.

https:// .ee/seo-marksonade-analuus-ja-valimine/



https://kodulehekoolitused.ee/seo-marksonade-analuus-ja-valimine/

Marksonade valimine

Alusta oma
maandumislehe
marksdnade analllsist

HERE ARE SOME EFFECTIVE WAYS TO USE KEYWORDS TO YOUR BENEFIT:

o®e 5-20

KEYWORD CHOICE GROUP SIMILAR KEYWORDS TOGETHER SELECT THE RIGHT AMOUNT
2 or 3 word keywords are usually most Group keywords together into specific 9-20 keywords per ad group is most optimal.
effective. Be sure to use phrases that relate themes based on products, services, or other
directly to your ad theme and landing page. categories. Then you can create specific ads

The more relevant and direct, the better. for each grouping.



Votteid marksonade leiddmiseks

Pane end kliendi olukorda

Mida ta otsib? Mis votmesdnadega?

A 4

Alusta tldisematest marksonadest

Koeratoit > koeratoit lihaga > kvaliteetne koeratoit kanalihaga

A 4

Lisa variatsioone ja sinontime

Koera kuivtoit Koera toit

Keyword Planner




Kuidas koostada reklaamtekste?

Kvaliteediskoor ja reklaamtekst?

Pealkiri: aratab huvi (méarksonaga)

« rida: eelis (+marksona) —
spets/unikaalsus

« rida: pOhjus tegutsemiseks (+ms)

« rida: Uleskutse

URL: www.domeen.ee/marksona

NB! Oluline on see, et paljud seda klikiksid




Mida arvestada
reklaamteksti koostamisel?

WHEN WRITING YOUR ADS, CONSIDER YOUR AUDIENCE AND DEMOGRAPHIC.
ASK YOURSELF THE FOLLOWING QUESTIONS:

What are other
advertisers felling

What would cause

someone to sit down

and search for this
keyword?

Why should someone
What separates click and work/buy
me from my with me instead of my

What are some
concerns this person

them about this
subject? How can |
relay this differently?

uﬁo

is likely to have?

competitors? competitors?

Be specific; tie your keywords and ads together closely, and your quality score likely will raise.



GO Og‘le“‘ Adwords

Reklaami naide

Soodne ruumide rent
Ruumide rent 20% soodsam
augustis lepingu solmijatele
www.blrooruumiderent.ee




GO ()gle”‘ Adwords

Miks reklaame testida?

Mis to0tab paremini

Asenda kehvem uuega

Pealkirjad mojutavad klikkimist
Vaata, mida on tegijad juba teinud

NB! Oluline on see, et paljud seda klikiksid




GO ) gle Adwords

Suuremad vead !

Kasutatakse Uhte ja sama teksti
Tekst el sisalda méarksona
Suunatakse kodulehe avalehele
Ei kasutata kampaanialehte/mnl
Ei moodeta tulemuslikkust

Ei testita



CPC ROI ) Conversions | % Revenue
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Moodikute seadistamine ja kontroll

Clicks Impr.

1,675 19,869
305 14,188
126 1,533

77 998
114 7,755
49 3,459

CTR Avg.

8.43%

2.15%

8.15%

7.72%

1.47%

1.42%

CcPC

$0.11

$0.82
$0.14
$0.15
$1.46

$0.66

Cost

$186.35

$249.14

$17.32

$11.55

$166.88

$32.15

Avg.
Po§.

1.3

1.4
1.2
1.1
0.0

0.0

Bounce
rate 7

34.19%

52.96%

50.98%

42.86%

39.29%

82.00%

« Kampaania ROI
e COSt per conversion
« CTR

Pages
I visit

5.30

4.04

235

3.70

4.27

1.70

Avg. visit
duration
(seconds_.)

198

148

85

159

122

22

% new ¥ Conversions

visits
?

64.98%

70.40%
71.57%
61.04%
83.93%

84.00%

I;"

91

12

~

o

Cost/
conv.

$2.05

$20.71
$2.47
$5.56
$166.88

$0.00

Conv.
rate

5.43%

3.95%

5.60%

2.78%

0.88%

0.00%

e Conversion Rate
 Reklaami tasuvus

Phone
call__s

23

15



Reklaamikampaania optimeerimine

halvad reklaamid vaheta uute vastu:

toimivad marksonad koonda eraldi reklaamigruppi;

e kustuta raha s6dvad marksonad:

e proovi kliki hinna alandamist;

marksonad, mille kvaliteedi skoor on alla v(e\y\
paiguta eraldi reklaamigruppi o
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Vaata lisaks:



https://www.youtube.com/watch?v=y_GqHkcEDUI&feature=relmfu

Vastused sinu olulistele kiisimustele

Reklaami eesmargi seadmine —

Marksona hinna maaramine -

Kampaania eelarve ja hinnastamine —

Kuidas reklaamid tldiselt jarjestatakse (algajale) —
Tasuta tooriist Sinu ADW konto hindamiseks -
Adwordsi e-raamatute kogumik —

PPC juhis algajatele —


https://support.google.com/adwords/answer/1722036?hl=en
https://support.google.com/adwords/answer/2471184?hl=en
https://support.google.com/adwords/topic/3119127?hl=en&ref_topic=3119122
http://youtu.be/PjOHTFRaBWA
http://www.wordstream.com/google-adwords
http://www.wordstream.com/adwords-ebook
http://www.wordstream.com/blog/ws/2013/07/30/ppc-guide-for-beginners-1

Praktiline osa

Adwordsi konto loomine
Konto seadistamine
Kampaania loomine
Reklaamigruppide loomine

Maksmine



Tegele asjaga ja arenda end voi

poleta raha

Merlis Jusupov

merlis@kodulehekoolitused.ee

5354 1239

(&

Koduleheloolitused
Adwordsi abi:



http://www.kodulehekoolitused.ee/kuidas-teha-reklaami-googles-praktiline-koolitus/
https://support.google.com/adwords/?hl=en-uk&page=learningcenter.cs#topic=3119071

