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Probleem 



Mis on FB remarketing? 



Kuidas Jon Loomer sihib? 



Kuidas Jon Loomer sihib? 



Milline on edukas FB reklaam? 
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Eelarve, pakkumine ja 
optimeerimine 

Eelarve 

Enne katseta ja veendu 

Pakkumine 

Liiga madal - ei hoia kokku 

Optimeerimine 

Vastavalt eesmärgile 



Milline on edukas FB reklaam? 

Sisu ja disain 
Sihitud õigele 

sihtgrupile 



FB reklaami 4 edu tegurit 
1. Tugev visuaal – 90% infost omandame 

visuaalselt. Pilti mõistame kiiremini kui teksti. 

 

2. Tugev side sihtgrupiga – seotud pilt, 

tekst ja maandumisleht = parem levik ja 
tulemus. 

 

3. Unikaalne väärtuspakkumine – 
miks peaks sinu reklaamile klikkima, mille 
poolest oled erilisem? Ole usutav. 

 

4. Üleskutse tegevusele – inimestele 

tuleb öelda, mida nad peavad tegema. Neid 
peab  stimuleerima või ergutama. 

 

 



Mis on popim reklaami vorm? 
1. Page Post Link ad 74.8% – hea 
viis suunata liiklus kodulehele 

 

2. Video ads 15.1% – seob hästi 
sihtgruppi ja paneb tegutsema 

 

3. Photo ads 8.2% – suurepärane 
meeldimiste ja kommentaaride 
saamiseks aga mitte liikluse 
toomiseks. Puudub CTA võimalus 

 

4. Teised reklaamivormid 1.9% 
– üritused ja pakkumised 

 

 



Tüüpiline FB reklaam 
1. Pealkiri – 250 tähemärki, millega 
püüda sihtgrupi tähelepanu 
 

2. Tekst – lühike kirjeldus tootest või 
lehest, mida reklaamitakse 
 

3. Kirjeldus – kuni 250 tähemärki, 
millega kirjeldad pakutavat uudisvoos 
 

4. Domeeni nimi – kodulehe URL 

 

5. Call to action – nupp, mis näitab, 
kuhu külastaja peab klikkima 
 

6. Pilt – tähelepanu äratav ehk köitev 
pilt, mis on seotud pakutavaga 



Reklaami pealkiri 
• Pealkirja pikkus 4-5 sõna 

• Kasu rõhutav 

• Sihtgruppi kõnetav 

• Räägi konkreetselt 



Reklaami tekst ja kirjeldus 
• Teksti pikkus ca 15 sõna 

• Kirjelduse pikkus ca 17 
sõna 

• Konsentreeritud sisu 

• Annab tugeva põhjuse 
edasi klikkimiseks 



Tähelepanu sõnad 
• SINA / SINU 

• TASUTA 

• UUS 

• KOHE / NÜÜD 

• ROHKEM 

• JUBA ÜLE 50 000 ON LIITUNUD 

• … 



Tähelepanu sõnad 
• TOP 5 EDUKAMAT FIRMAT 

• KATASTROOFILINE 

• VÕIDA 

• STOPP 

• ŠOKEERIV 

• $65K 

• 20% SOODSAM 

• 10, 100, 1000 

Tähelepanu sõnade kasutamine 
reklaamis annab eelise nende suhtes, kes 
seda ei tee 

https://arxiv.org/abs/1103.2903


Lingid 
• 65.7% viitab reklaamilt oma lehele 

• 22.5% jätavad selle kasutamata 

• 11.8% lisab URL-le ka teksti 

• Lisa kodulehe aadress ja slogan 
 

NB! Kasuta reklaamide märgistamiseks URL 
builderit, kui saadad liiklust kodulehele. 

https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/
https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/


Call to action 
• Populaarsemad üleskutse nupud on 

‘Learn More’, ‘Shop Now’, and ‘Sign Up  

• CTA nupp juhatab külastaja tegevuseni 

• CTA nupp tuleb visuaalselt esile 

• ‘Contact Us’, ‘Buy Tickets’, and ‘Subscribe’ 

• Iga CTA nupp, mis on spetsiifiline on 
abiks 



Pilt 
• Pilt peab rääkima tootest 

• Pildil võiks teksti olla kuni 20% 

• Pildil võib olla max 3-4 objekti 

• Näod tõmbavad tähelepanu 

• Näitab, mida klient saab 

• Suunab külastaja tähelepanu 

• Väljendab + / - emotsiooni 



Pilt 
• Pilt peab rääkima tootest 
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• Suunab külastaja tähelepanu 

• Väljendab + / - emotsiooni 



Kas katsetad, milline pilt töötab sinu jaoks 
paremini? 

Cost per Download: $1.68 Cost per Download: $3.13 



Kas katsetad, milline pakkumine töötab sinu 
jaoks paremini? 



Kas tekst vihjab kliendi valule või unistusele ja 
samas ka probleemi lahendusele? 



 



Kas tead, et reklaami koht ja kampaania eesmärk 
on omavahel seotud? 

Desktop News Feed: Use for conversions (but can be cost 
prohibitive for other objectives). 
 
Desktop Right Column: Reserve for retargeting & remarketing 
to brand-aware people. 
 
Mobile: Use primarily for driving discovery and brand 
awareness 
 

Kissmetrics.com 

https://blog.kissmetrics.com/high-converting-facebook-ad/
https://blog.kissmetrics.com/high-converting-facebook-ad/
https://blog.kissmetrics.com/high-converting-facebook-ad/


Tee eeltööd 

Loo 1. kampaania sihtgrupid Loo 2. kampaania tarbeks 
praktiline video 

Audiences 
Lookalike Audience Interests 

Loo Website Custom Audience segmendid: 
Popimate postituste külastajad (180 p) 

Loo Facebook Custom Audience segmendid: 
Video vaatajad (180 p) 

 

Tähelepanu! 

Kodulehele tuleb eelnevalt lisada Facebook 

PIXEL kood 

Visited Your 
Website – 30 Days  

Viewed [Pop 
postitus] – 180 

Days  

https://www.facebook.com/business/help/952192354843755
https://www.facebook.com/business/help/952192354843755
https://www.facebook.com/business/help/952192354843755


1. etapp: kasvata sihtgruppi 
Loo 1. kampaania Loo 2. kampaania 

Kampaania eesmärk on:  

Clicks to Website 

Loo Kampaania sihtgrupid (Audience) 

Lookalike Audience Interests 

Kampaania eesmärk on:  

Video Views 

Kampaania 1 sihtgrupid (Audience) 

Lookalike Audience Interests 

Loo Website Custom Audience segmendid: 
Popimate postituste külastajad 

Loo Facebook Custom Audience segmendid: 
Video vaatajad 

Visited Your 
Website – 30 Days  

Viewed [Pop 
postitus] – 180 

Days  

Loo 2 reklaamigruppi (Ad Set) 

Lookalike Audience Interests 

Reklaam 1 Reklaam 1 

Ad Set 1    Ad Set 2 

Reklaam 2 Reklaam 2 

Välista Postituse lugejad ja ostjad 

Viewed Your Video 
50% – 30 Days 

Viewed Your Video 
50% – 180 Days 

Loo 2 reklaamigruppi (Ad Set) 

Lookalike Audience Interests 

Reklaam 1 (video) Reklaam 1 (video) 

Ad Set 1    Ad Set 2 

Välista videot vaadanud inimesed 



Tee eeltööd enne II etappi 

Loo LandingPage  
Vaheta väärt info kontaktide vastu 

Loo 2. kampaania tarbeks 
praktiline video 

Visited Opt-in 
Thank You Page – 

30 Days 

Visited Opt-in 
Thank You Page – 

180 Days 

Loo Website Custom Audience segmendid:  Loo Lead Ad Custom Audiences segmendid: 

Opened and 
Submitted Lead 
Form – 30 Days 

Opened and 
Submitted Lead 
Form – 90 Days 

Visited Your 
Website – 30 Days 

Viewed Your Video 
– 30 Days 



2. etapp: korja kontaktid üles 
Loo 2. kampaania 

Too FB-st liiklus enda maandumislehele 

Kampaania eesmärk on:  

Website Conversions 

Loo Kampaania sihtgrupid (Audience) 

Visited Your 
Website – 30 Days 

Viewed Your Video 
– 30 Days 

Loo Website Custom Audience segmendid 

Visited Opt-in 
Thank You Page – 

30 Days 

Visited Opt-in 
Thank You Page – 

180 Days 

Loo 2 reklaamigruppi (Ad Set) 

Visited Your 
Website – 30 Days 

Viewed Your Video 
– 30 Days 

Reklaam 1 Reklaam 1 

Ad Set 1    Ad Set 2 

Välista Visited Opt-in Thank You Page – 180 
Days, Lead Ad Custom Audience (90 days) 

Loo 2. kampaania 

Kampaania eesmärk on:  

Collect leads for your business 

Kampaania 1 sihtgrupid (Audience) 

Visited Your 
Website – 30 Days 

Viewed Your Video 
– 30 Days 

Loo Lead Ad Custom Audiences segmendid: 

Lead Ad vormi avajad ja liitujad 

Opened and 
Submitted Lead 
Form – 30 Days 

Opened and 
Submitted Lead 
Form – 90 Days 

Loo 2 reklaamigruppi (Ad Set) 

Visited Your 
Website – 30 Days 

Viewed Your Video 
– 30 Days 

Reklaam 1 Reklaam 1 

Ad Set 1    Ad Set 2 

Välista Visited Opt-in Thank You Page – 180 
Days, Lead Ad Custom Audience (90 days) 



Loo 3. kampaania  
Too liiklus enda toote/teenuse või maandumislehele 

Kampaania eesmärk on:  

Website Conversions 

Loo Kampaania sihtgrupid (Audience) 

Visited Thank You 
Page – 30 Days 

Submitted Lead Ad 
Form – 30 Days 

Loo 2 reklaamigruppi (Ad Set) 

Visited Thank You 
Page – 30 Days 

Submitted Lead Ad 
Form – 30 Days 

Reklaam 1 Reklaam 1 

Ad Set 1    Ad Set 2 

Välista Bought the product we’ll promote 
(Thank You Page Website Custom Audience 

– 180 Days) 

Bought the product we’ll promote (Email 
Custom Audience) 

3. etapp: aeg teha müüki 


