Blogi checklist




1. Kas sa
pead blogi?
Kas sa
postitad

blogisse
regulaarselt?

Blogi eesmargiks
on teenida raha!

Kodulehaloolitusead

29.08.2017

Awvaleht Koolioused Opikud

Avaleht f Veehilurunduse Blogi

Checklist - sinu kodulehe
tehniline tervis

Eriitifi=e pilguga tuleb vaadata regulasrselt
oma kodulehte ja kontrollida, kas tehniliselt
on lehega kaik korras. Oled kindel, ez sinu
kodulehe tshniline tervis am karras? Vaata,
mitrmele kisimusele sasd vastats JAH

Digitaalne turundus eeldab
kliendi tundmist - vasta 15
kiisimusele

Oeldak=e, et mida paremini imned oma
kliente, seda lintsam on sul mdda ja
meruncada. See kehtib ka kui teha reldaarmi
imternetis ja digiturunduses. Kas sina tunned

oma kiend? Eui sa arvad, et tunmed oma kiend piisavalt, siis kontrollime seda. Vasta 2l

tooduwd kisimustele.

22.08. 2017

Kuidas luua e-poodi? E-poe
checklist

il e-pioe loomize kui k3 olemasolevs
veehipoe juures on htsustatult 3 olulisz
ksimust, milllele tleks vastata JAH. Kas sinu
e-poe tocteleht kutsub ostma? Kas epood on
kliendi jaoks wusalduzvadrme, ef sooritada o=t7

Kzs tegeled plsikiiend hoidmizega? Oled kindel, et sinu e-poes on kiik korras?

15.08.2017

Portfoolic Teemused Elogl Kontakt O

checklish stilis

ULIRIUUT KOOLITUST

Imiunud on uus WordPressi Spik

WordPressi dpiku maht on 160 lehekilze -
paras ports essti keelset juhendmaterjal,
mis 2itab nii kodulehte luua kui ks hallsts.

‘Vaata sisukords

L Hodulehe
% tegemine

1\ WardPressigo

L& TOR —

Hategooriad
» Drupal (5

* B-pood (12)



5 sammu, kuidas blogiga raha
teenida

» Alusta blogi pidamist.
» Kirjuta sisu, mis tooks palju liiklust.
» Muuda kilastajad uudiskirjaga liitujateks.

» Saada uudiskirjas sisu, mis suurendab sinu
usaldusvaarsust.

» MU neile tooteid vdi teenuseid, mida nad
soovivad.




Miks kdik blogijad pole teeninud
miljoneid?

Eduka blogi jaoks on vaja:

» teha palju tood;

» teada ja uurida palju;

» postitada Oiget sisu Oigele sihtgrupile;
» seda tuleb teha jarjepidevalt.




Miks jarjepidevus on oluline?

» Uue sisu lisandumisel indekseerib Google sinu
lehte tihedamini.

» Sinu blogi jargijad hakkavad samuti ootama
uusi postitusi.




Blogi edulood

» Naiteks Smartblogger on vélja 6elnud, et
nemad teenivad keskmiselt $S100 000 kuus.

» Mallukas kirjutas 2016. a, et kUsib the artikli
eest 50-250 € ning sellel aastal saab tema blogi
keskmiselt 40 000 klikki paevas.




KoduleheKoolitused blogi

2015 - 2017 on orgaanilise liiklusega meie
kodulehele saabunud 68% kulastustest, kes on
sisse toonud 45-48% veebilehe kogutulust.

Siinjuures me hindame, et blogi moodustab 90%
orgaanilisest liiklusest.




Soovitus/nduanne

Kui sul pole veel ariblogi, siis oleks aeg alustada
sellega.




2. Kas sul on olemas
sisuturundusplaan?

» Blogi puhul on oluline jarjepidevus.

» Sisuturundusplaan tegelikult distsiplineerib
meid panustama oma aega ja energiat, et
saavutada ettevotte blogi arilist eesmarki.




Sisuturundusplaan aitab paika panna:

(1)

» Esialgse postituse pealkirja ehk pohifookuse.

» Tapsemad teemad ja marksonad, millest
Kirjutad.

» Kellele kirjutad ehk maaratleda postituse
sihtgruppi?

» Kes postituse kirjutamise eest vastutab?




Sisuturundusplaan aitab paika panna:

(2)

» Millal postituse avaldad?

» Millised on postituse SEO marksonad, tiitel ja
sildid?

» Mis on postituse eesmark?

» Milline on postituse pakkumine ja/vOi
uleskutse?




PAKKUMINE/ MARKUSED/MOO

Kodulehel oolitused SISU/DETAILID MARKSONA(D) EKATEGOORIA SIHTGRUPID KANALID LESKUTSE DIKUD

TEISIPAEV
Autor:
Ettevalmistus:
Avaldamine:

NELJAPAEV
Autor:
Ettevalmistus:
Avaldamine:

TEISIPAEV
Autor:
Ettevalmistus:
Avaldamine:

NELJAPAEV
Autor:
Ettevalmistus:
Avaldamine:

Kui sul endal pole veel sisuturundusplaani, siis
void kasutada ka meie
malli.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1XG5Hpq7iy8MB00K381wowUPQLOCCf5GigYmhqLgt8qU/edit#gid=715008636

3. Kas kasutad postitustes asjakohast
pildimaterijali?

Kas teate kui kiiresti suudab meie aju pildist aru
saada?

MIT jargi kulub pildist arusaamiseks 13
millisekundit.






http://news.mit.edu/2014/in-the-blink-of-an-eye-0116

Veel moned faktid

Jakob Nielseni uuringust selgub, et:

»79% veebilehe kilastajatest kdigepealt
skaneerivad uut sisu.

»Vaid 16% loevad koike sOona-sonalt.




Piltide autorikaitse

Piltide puhul tuleb arvestada autorikaitsega ehk
ALATI tuleb viidata allikmaterjalile.

Isegi Google Utleb oma pildiotsingu kohta, et
enne pildi kasutamist kontrolli kasutusoigust.




Soovitus/nduanne

Kasuta pilte pildipankadest.




Tasulised pildipangad:

»Shutterstock - https://www.shutterstock.com/

»>iStock - http://www.istockphoto.com/

» BillionPhotos — http://billionphotos.com/



https://www.shutterstock.com/
http://www.istockphoto.com/
http://billionphotos.com/

Tasuta pildipangad:

» Negative Space - https://negativespace.co/

» Pixabay - https://pixabay.com/

»StockSnap.io - https://stocksnap.io/



https://negativespace.co/
https://pixabay.com/
https://stocksnap.io/

4. Kas
postituse
SISU on

|Oohutud?

Kas kasutad
alapealkirju ja
loetelusid?

Millist teksti loeksid?

Kuidas muuta oma artikkel lugejale
atraktiivseks?

Kui kirjutad artikli, mida keegi ei loe, siis osutub see
ajaraiskamiseks. Onneks on paar head nippi, kuidas artikli
loetavust oluliselt tdsta.

Koik algab pealkirjast

"  Kui su pealkiri on igav, siis seda artiklit ei avata (80%
avavad artikli ainult tédnu heale pealkirjale). Nii lihtne
see ongi. lata meelde: pealkirja peamine roll on huvi
dratadal

Piihenda pealkirja sénastamisele mitu minutit ja proovi
end panna lugeja rolli. Pane kirja mitu erinevat
versiooni pealkirjast ja kiisi sdbralt, millise pealkirjaga
artiklit ta tahaks kdige enam lugeda.

Liigenda teksti ja kasuta alapealkirju.

Tekst peab clema loetav! Kui Sinu artikkel on iiks suur
sdnadejoru ilma liigendusteta, siis ei loe seda keegi. Hea, kui
thes Idigus ei ole rohkem kui 4-5 rida. Kui véimalik, siis lisa
iga paari |&igu tagant liks alapealkiri. Inimesed ei loe artiklit

avades sageli seda labi sGna-sonalt, vaid sirvivad kiiresti.
Alapealkirjad on hea viis tdhelepanu haaramiseks ja Sinu
peamiste m&tete kommunikeerimiseks.

Kuidas muuta oma artikkel lugejale atraktiivseks?

Kui kirjutad artikli, mida keegi ei loe, siis osutub
see ajaraiskamiseks. Onneks on paar head nippi,
kuidas artikli loetavust oluliselt t&sta. Kbik algab
pealkirjast. Kui su pealkiri on igav, siis seda artiklit
ei avata (80% avavad artikli ainult tdnu heale
pealkirjale). Nii lihtne see ongi. Jita meelde:
pealkirja peamine roll on huvi dratadal Piihenda
pealkirja s8nastamisele mitu minutit ja proovi
end panna lugeja rolli. Pane kirja mitu erinevat
versiooni pealkirjast ja kiisi sGbralt, millise
pealkirjaga artiklit ta tahaks kdige enam lugeda.
Liigenda teksti ja kasuta alapealkirju. Tekst peab
olema loetav! Kui Sinu artikkel on (ks suur
sOnadejoru ilma liigendusteta, siis ei loe seda
keegi. Hea, kui lihes 18igus ei ole rohkem kui 4-5
rida. Kui vBimalik, siis lisa iga paari 18igu tagant
uks alapealkiri. Inimesed ei loe artiklit avades
sageli seda labi sBna-sdnalt, vaid sirvivad kiiresti.
Alapealkirjad on hea viis t3helepanu haaramiseks
ja Sinu peamiste mdtete kommunikeerimiseks.



Lorem ipsum delor sit amet, consectetur Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
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Veebitekst olgu taustaga
kontrastne.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nulla scelerisque posuere
justo eu vulputate. Pellentesque porta
pulvinar ligula, vitae molestie ipsum congue
sed. Ut lectus orci, ultricies eget bibendum
a, consequat quis elit. Donec imperdiet,

dolor a pretium consequat, libero arcu
iaculis nunc, nec efficitur orci lacus a tortor.

v




6. Kas postituse pealkiri on
meeldejaadv voi tahelepanu aratav?

Pealkirja valem:

Number voi tegevusele kutsuv sona +
omadussona + votmesona + lubadus

Naide: , Kuidas kahekordselt suurendada oma
veebipbhist kdivet 31 pdevaga?”




7. Kas postitusele on lisatud autor?

Autorist: Hali Maurus

F

Hali on meie meeskonda kaua otsitud veebispetsialist, keda huvitab vaga
veebiprogrammeerimine ja kodulehe tegemine. Vabal ajal loeb palju

raamatuid ning kannab hoolt oma isikliku raamatukogu eest.




'@ KoduleheKoolitused

KODULEHT JA E-POOD , TURUNDUS

Kuidas teha kodulehte nii, et

([ ] [ ]
ettevote teeniks sellelt tulu? 8 KEa S; k I r l Itzi d
Meile ei meeldi, kui meile tahetakse midagi e
muua. Meile ei meeldi, kui meile Uritatakse

midagi pahe maarida. Kull aga meeldib

e o [ [ ?
paljudele meist mugav ja sujuv NordPressi koolimia l l a I S OS l I | l l S I H
ostuprotsess. £ :

e Keerus-Jusu

s Kas lubad

KODULEHT JA E-POOD

e kalal iSpOStitUSi ?

juhtuda véivad

WordPressi-lehe tles seadmine on kull
lihtne, kuid siiski voib selle protsessi kaigus
lihtsasti vigu tekkida. Millised need on ning
kuidas neid valtida,

selgitas KoduleheKoolitused koolitaja ja

asutaja Eve Keerus-jusupov.




